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日本企业名称“舍意从音”的表记研究——以制造

业为中心
嵇晓旭 陈月娥通讯作者

东华大学，上海，201620；

摘要：随着全球化的深入，日本制造业企业频繁调整公司名称表记，特别是从汉字转为罗马字或片假名的现象日

益显著。本研究以日本制造业为中心，通过新闻报道分析和消费者问卷调查，探讨企业名称变更的动因及其对品

牌形象、市场竞争力和文化认同的影响。研究发现，名称变更的主要驱动力包括品牌国际化、技术创新和业务多

元化。名称的简化不仅提升了品牌在国际市场中的辨识度，还增强了其在新兴市场的适应力。然而，名称变更也

可能对品牌的传统价值观产生影响，需在现代化与文化传承之间寻求平衡。本研究为企业通过科学合理的名称调

整策略适应全球市场变化、提升国际竞争力提供了参考，同时对未来针对中小企业的相关研究提出了建议。
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引言

近年来，随着全球化的深入，日本制造业企业频繁

进行公司名称表记的变更，特别是从汉字名称改为罗马

字或片假名的现象愈发普遍。这一趋势不仅反映了企业

在面对国际市场竞争时的应对策略，同时也展示了企业

在品牌形象、文化认同和市场定位上的调整。例如，“富

士重工”更名为“SUBARU”就是为了简化品牌名称，提

升国际市场的认知度和影响力。在这样的背景下，探讨

企业为何选择更改公司名称，以及这种变更对企业品牌、

市场表现和国际化发展的影响，具有重要的研究价值。

社名不仅仅是一个符号，它承载着企业的品牌形象和文

化象征。因此，名称的改变将对品牌认知、市场定位、

消费者信任度以及企业的国际化扩展产生深远的影响。

选择制造业作为研究对象的原因在于，其在日本经济中

具有核心地位，并且在品牌表记变更方面表现尤为突出。

与其他行业相比，制造业企业更频繁地进行名称表记的

调整，这种现象尤为显著。原因在于，制造业企业通常

面向国际市场，因而在全球化进程中对品牌国际化的需

求更为强烈。通过对制造业企业名称变更的研究，可以

更清晰地观察到企业如何利用名称调整适应全球市场

竞争、提升品牌认知度，并反映其技术创新和业务多元

化的战略方向。近年来，关于企业名称变更的研究主要

集中在其对品牌形象、市场表现以及文化认同等方面的

影响。例如，坂野（1993）指出，名称变更是企业品牌

重塑的重要手段，能够提升品牌在全球市场的辨识度和

认知度。此外，林（2006）的研究分析了企业名称表记

从汉字变为罗马字或片假名的趋势，认为这种变更可以

增强企业的国际竞争力，同时也反映了日本企业适应全

球化浪潮的努力。然而，这些研究大多聚焦于个别企业

或行业，缺乏对某一领域系统性特征的探讨，尤其是在

名称表记变更较为频繁的制造业中，尚缺乏综合性分析。

基于此，本研究以制造业为中心，试图填补这一研究空

白。制造业不仅是日本经济的核心，其名称表记变更现

象也尤为突出。通过研究制造业名称变更，可以深入探

讨企业如何通过品牌调整适应国际化需求、提升竞争力，

并体现技术创新和业务多元化的战略。本研究将聚焦以

下问题：是什么促使日本制造业企业选择更改公司名

称？这些变更对企业的发展战略和市场表现产生了怎

样的影响？

1 研究方法

本研究采用定性研究和定量研究相结合的方式，以

定性研究为主。定性研究部分的数据来源于笔者收集的

新闻报道。这些报道集中于 2002 年日本修订商法前后

20年内与日本制造业公司名称变更相关的内容。通过对

这些新闻的分析，得以探讨日本企业在商法修订的影响

下，如何通过更名应对全球化、品牌重塑及技术创新的

需求。这些新闻数据为理解公司更名背后的经济、社会

和文化动因提供了重要依据。定量研究部分基于公开数
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据和笔者设计的问卷调查进行分析。问卷重点探讨了消

费者对社名变更前后的品牌认知变化及对企业形象的

看法。本次问卷调查通过在线平台收集，参与者包括不

同年龄段的消费者，特别是对日本制造业品牌有一定认

知的人群。调查内容主要涵盖了消费者对更名前后的品

牌认知度等方面的态度变化。问卷设置了 Likert 量表

（1-5 分），让参与者对各个方面的感受进行打分，从

而量化消费者对名称变更的反应。

2 日本制造业公司表记变更的背景

日本制造业企业的名称变更并非近年才开始，它伴

随着战后日本经济的复兴逐渐显现。早在 20世纪中期，

许多企业为了适应国内外市场环境的变化，开始选择简

化或改变公司名称。特别是在二战后，伴随着全球化浪

潮的兴起，许多企业意识到传统的汉字名称在国际市场

上存在识别度低、难以发音等问题。为了更好地适应国

际市场，企业纷纷选择将名称改为更简洁易懂的罗马字

或片假名。例如，“东京芝浦电气”更名为“东芝”，

“日本乐器制造”改为“YAMAHA”等等，这些变更的背

后是企业在追求品牌国际化、提高市场认知度的战略选

择。

特别值得一提的是，2002年日本修订商法为社名的

国际化提供了法律依据。根据平成14 年（2002 年）商

业登记法则等的修订，商号登记中原本无法使用的罗马

字及其他符号如今可以使用了。原文内容如下：

“（1）罗马字母（大写和小写）

（2）阿拉伯数字

（3）符号：「＆」（与号）、「’」（撇号）、

「，」（逗号）、「‐」（连字符）、「．」（句号）、

「・」（中点）

备注：第 3项中的符号仅限用于分隔词句（包括日

文字符），不能用于商号的开头或结尾。但是，「．」

（句号）可以作为省略符号用于商号的结尾。

另外，使用罗马字母表述多个单词时，可以使用空

格（空白）来分隔这些单词。”

经过这些修订后，企业可以在公司名称中使用罗马

字、数字和部分符号，这大大拓宽了企业在全球市场进

行品牌布局的可能性。此后，越来越多的企业利用这一

政策，积极调整品牌名称，以适应国际市场的需求。

3 日本制造业企业表记变更的动因与影响

3.1 日本制造业企业表记变更的动因

日本制造业企业的表记变更受到多重因素的驱动，

既有外部环境的变化，也有企业内部战略的推动。从全

球化、技术创新到跨文化传播与品牌传播需求，表记变

更的动因主要体现在以下几个方面：

提升品牌国际化水平。随着日本制造业国际化步伐

的加快，品牌的全球辨识度成为企业核心竞争力的重要

组成部分。复杂的汉字表记在跨文化传播中存在局限性，

而简化为罗马字或片假名则能更直观地传递品牌形象。

例如，“富士重工”于 2016 年更名为“SUBARU”，通

过采用全球通用的罗马字表记，不仅提升了品牌在国际

市场中的辨识度，还强化了其全球化战略的形象。这一

变更使企业在北美和欧洲市场的扩展中获益匪浅，赢得

了更广泛的消费者认同。

适应技术创新与业务多元化。名称表记的调整也反

映了企业在技术升级和业务扩展中的战略需求。例如，

“日立造船”于 2004 年更名为“Hitz”，这一变更标

志着企业不再局限于传统造船业，而是向环保与高科技

领域全面转型。通过名称的现代化与简化，企业强化了

其在新兴领域的品牌形象，同时弱化了传统行业带来的

局限性，使企业得以更灵活地应对市场变化。

推动跨文化沟通。在全球化时代，企业越来越重视

跨文化交流与品牌传播的适应性。通过名称表记的国际

化调整，企业能够更好地缩小与不同文化背景消费者之

间的距离。例如，“TOTO”从“东陶机器”更名为“TOTO”

后，品牌名称变得更加简洁明了，迅速获得了国际市场

的认可。这种表记调整不仅加强了品牌在不同文化背景

下的亲和力，也使其在全球卫浴市场中树立了更鲜明的

形象。

提高品牌传播效率。复杂的汉字表记往往对国际市

场的消费者不够友好，而简化名称表记能够显著提升品

牌的记忆度和传播效率。例如，“桐生機械”于 2001

年更名为“KIRIU”，这一调整使品牌更加符合国际市

场的语言习惯，同时也提升了品牌的辨识度和传播效果，

为其在全球汽车零部件市场中的扩展奠定了坚实基础。

3.2 日本制造业企业表记变更的影响

表记变更不仅受到多重动因的驱动，还对企业的品

牌形象、市场表现以及消费者认同感产生了深远的影响。

以下将从提升品牌国际辨识度、增强市场竞争力、促进

文化认同以及潜在风险四个方面进行探讨。
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提升品牌的国际辨识度。表记变更显著提升了企业

品牌在国际市场中的认知度。例如，“日本电装株式会

社”于 1996年更名为“DENSO”，通过采用简洁的罗马

字表记，使品牌更符合国际市场的语言习惯。这一变更

有效提高了品牌在全球汽车零部件市场中的辨识度，特

别是在北美和欧洲市场的扩展中表现突出。

强化市场竞争力。通过名称的现代化调整，企业在

国际市场中的竞争力得以增强。例如，“KIRIU”通过

表记简化与国际化，成功塑造了全球化品牌形象。这一

变更不仅提升了品牌在国际客户中的认知度，还显著增

强了企业在海外市场中的业务扩展能力。

促进消费者文化认同。简洁现代化的名称更容易赢

得消费者的文化认同。笔者收集的问卷调查结果显示，

“TOTO”更名后，在 18-35 岁的年轻消费者群体中获得

了高度认可（问卷显示支持比例高达 85%）。与此同时，

这一调整也增强了品牌在不同文化背景下的适应性，帮

助企业在全球市场中建立了更加广泛的认同感。

面临的潜在风险。表记变更带来了诸多积极影响，

但同时也存在一定的风险。笔者收集的问卷中有大约

25%的受访者表示，他们对企业名称的变更感到困惑，

认为这削弱了品牌的传统和信任感。例如，“SUBARU”

在更名初期，部分日本国内消费者对新名称接受度较低，

认为新表记弱化了企业的传统文化内涵。这表明，企业

在推进表记变更时，需要平衡品牌的现代化与文化传承，

通过精准的品牌传播策略来缓解消费者的不信任感。

4 结论

本研究围绕日本制造业企业名称变更现象，分析了

其背后的主要动因及相关影响，并得出以下结论：

首先，企业名称变更通常源于品牌国际化、技术创

新以及业务多元化的需求。在全球化的背景下，简化汉

字名称为罗马字或片假名，可以显著提升品牌在国际市

场的辨识度和竞争力。例如，“SUBARU”和“TOTO”的

名称调整，不仅赋予品牌现代化的形象，还促进了企业

在全球市场的拓展。其次，名称变更作为企业战略调整

的重要体现，超越了单纯的品牌更新。通过采用现代化

的名称形式，企业能够更敏捷地响应国际市场的变化，

并在新兴市场中占据更有利的地位。然而，过于激进的

变更可能对品牌传统价值和消费者认同产生负面影响，

尤其对于文化根基深厚的消费群体。因此，企业在实施

名称变更时需平衡现代化需求与文化传承，确保品牌核

心价值的延续。最后，随着数字化和全球化的深入，企

业在更名时需更加关注其在数字传播平台上的表现力，

以确保新名称便于记忆和传播。此外，中小企业在名称

变更中的独特挑战仍需进一步研究，以深入探讨这种变

化对其长期竞争力的潜在影响。

总体而言，科学合理的名称变更策略不仅能够帮助

企业适应全球市场的动态需求，还能提升品牌的国际竞

争力，为企业的长期发展奠定坚实基础。本研究通过分

析名称变更的动因与影响，为企业制定名称变更战略提

供了宝贵的参考，同时也为相关领域的后续研究提出了

方向。
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