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中华文化符号在国际化背景下的传承与创新
何建雄 董馥伊

新疆师范大学，新疆省乌鲁木齐，830054；

摘要：在全球化进程日益加深的背景下，中华文化符号作为中华传统文化的承载体，不仅在国内社会中持续发挥

着重要作用，也逐渐进入国际化的视野。中华文化符号作为中华文化的集中体现，不仅展示了中华民族的文化精

髓，也为国际社会了解中国提供了重要窗口。这些符号以其深厚的历史积淀和独特的美学特征，具有极高的传播

价值。然而，在国际化传播中，中华文化符号仍面临诸多挑战，如传播方式单一、国际认知度不足等。提升中华

文化符号的国际影响力，对实现中华文化的跨文化传播至关重要。中华文化符号的传承与创新在国际化背景下显

得尤为重要。传承能够保留文化的核心内涵和民族认同感，而创新则能赋予传统文化新的生命力，使其在现代语

境中焕发活力。通过将传统文化符号与现代科技和国际流行文化相结合，可以有效增强其吸引力和竞争力。在这

一过程中，不仅有助于推动中华文化的国际传播，更能为全球化中的文化多样性提供新的动力。本论文旨在分析

中华文化符号在国际化背景下的传承与创新路径，通过研究其内涵、现状及挑战，为中华文化更好地融入国际语

境提供理论支持与实践参考。
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在全球化进程日益加深的背景下，中华文化符号作

为中华传统文化的承载体，不仅在国内社会中持续发挥

着重要作用，也逐渐进入国际化的视野。中华文化符号

作为中华文化的集中体现，不仅展示了中华民族的文化

精髓，也为国际社会了解中国提供了重要窗口。这些符

号以其深厚的历史积淀和独特的美学特征，具有极高的

传播价值。然而，在国际化传播中，中华文化符号仍面

临诸多挑战，如传播方式单一、国际认知度不足等。提

升中华文化符号的国际影响力，对实现中华文化的跨文

化传播至关重要。

中华文化符号的传承与创新在国际化背景下显得

尤为重要。传承能够保留文化的核心内涵和民族认同感，

而创新则能赋予传统文化新的生命力，使其在现代语境

中焕发活力。通过将传统文化符号与现代科技和国际流

行文化相结合，可以有效增强其吸引力和竞争力。在这

一过程中，不仅有助于推动中华文化的国际传播，更能

为全球化中的文化多样性提供新的动力。本论文旨在分

析中华文化符号在国际化背景下的传承与创新路径，通

过研究其内涵、现状及挑战，为中华文化更好地融入国

际语境提供理论支持与实践参考。

1 中华文化符号的内涵

中华文化符号是指具有中国特色、承载中华文化核

心价值观和民族精神的符号系统。这些符号通过具体的

形式（如汉字、建筑、服饰等）表现出中华民族的文化

传统、审美理念和历史积淀。它们既是中华文化的象征，

也是国际社会了解中国的重要窗口。从符号学视角阐述

即皮尔斯的符号学理论，符号是“表达特定意义的媒介”。

中华文化符号作为符号的一种，是承载中华文化价值观、

历史记忆和民族精神的载体，通过特定形式传递独特的

文化信息。张立群在《中华文化符号的传承与创新》中

指出：“中华文化符号是中华民族长期历史实践中形成

的、能够体现民族精神、传递文化价值、并具有一定传

播功能的文化象征体系。”这些符号包括但不限于语言

文字、艺术形式、传统习俗及物质遗产，具有独特的历

史性和象征性。

2 中华文化符号的历史积淀与文化价值

中华文化符号作为中华文明的重要载体，贯穿了数

千年的历史发展。从甲骨文到现代汉字，从先秦礼乐文

化到近代艺术形式，中华文化符号在历史的长河中不断

传承与演变，其内涵和表现形式也随时代变迁而丰富。

古代时期中华文化符号以礼仪和宗教象征为主，如周礼

中的礼器、秦汉时期的铜器与石刻。这些符号通过宗庙

祭祀、官仪制度等强化了文化的认同感。唐宋时期，文

化符号进入高度繁荣阶段。汉字书法、唐诗宋词等成为
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重要的文化象征，艺术性与实用性结合，为文化传播奠

定了基础。近现代时期中华文化符号在近代面临外来文

化的冲击，但同时也迎来了新的发展契机，如西方油画

技法融入中国传统国画等。在中西交融的背景下，中华

文化符号得以创新。

中华文化符号作为中华民族的文化象征和精神载

体，蕴含着丰富的历史内涵和文化意义，其文化价值主

要体现在以下几个方面：

2.1 承载历史记忆，传递民族精神

中华文化符号是中华民族历史和文化的重要记录

者。历史记忆的传承：如甲骨文记录了殷商时期的社会

生活，长城反映了古代中国的防御体系，这些符号是中

华文明延续的实物见证。民族精神的象征：龙象征生生

不息的力量与智慧，红色象征喜庆与团结，这些文化符

号成为民族精神的重要表征。通过承载和传递历史记忆，

中华文化符号在文化传承中巩固了民族认同感和文化

自信。

2.2 彰显文化多样性，丰富世界文明

中华文化符号是全球文化多样性的重要组成部分。

独特的文化表达：汉字以形、音、义三位一体的特性成

为世界语言文字体系中独树一帜的符号；京剧将唱念做

打融为一体，是独特的艺术形式。贡献世界文化：丝绸

之路、茶文化等中华文化符号不仅传播了中国文化，还

促进了中外文化交流，为世界文明发展注入了新的活力。

中华文化符号的丰富性和多样性不仅展示了中华文化

的魅力，也为世界文化的繁荣发展提供了重要资源。

2.3 促进社会和谐，增强民族凝聚力

中华文化符号通过其象征意义和价值观传递，促进

了社会文化认同和民族团结。价值观的传递：孔子的仁

爱思想、道教的天人合一理念通过文化符号的表现形式

影响着人们的行为方式和道德观念。社会仪式的强化：

春节、中秋节等节庆符号，通过传统文化的仪式化表达，

强化了社会成员的情感联结和文化认同感。中华文化符

号的文化内涵与社会功能共同作用，为构建和谐社会提

供了精神支撑。

2.4 提升中华文化软实力，塑造国家形象

中华文化符号是中国对外文化交流和传播的重要

名片，具有显著的文化外交价值。国际认知的标志：中

国功夫、传统美食、书法等符号已成为中国文化的国际

代表，提升了中国在国际社会中的文化影响力。国家形

象的塑造：通过国际活动，如北京奥运会、上海世博会

等，中华文化符号展示了中国的文化底蕴与现代化发展，

增强了文化软实力。中华文化符号在国际传播中展现的

不仅是传统文化的魅力，也体现了现代中国的创新与开

放。

2.5 激发文化创新，推动文化产业发展

中华文化符号通过与现代技术和产业结合，焕发出

新的生机，为文化创新提供了丰富的素材。文创产品的

开发：以京剧脸谱、敦煌壁画为灵感设计的文创产品，

成为文化消费领域的亮点。数字化传播：通过短视频、

数字展览等形式，中华文化符号突破了时间和地域限制，

实现了更广泛的传播。中华文化符号的现代化发展推动

了文化产业的繁荣，为经济发展和文化传播提供了新的

动力。

3 中华文化符号在国际化背景下面临的挑战

3.1 文化全球化对中华文化符号的冲击

全球化推动了文化交流的频率和深度，但也对中华

文化符号的传承与传播带来了显著冲击。主流西方文化

的竞争：在全球文化市场中，以英语为主导的西方文化

占据主流地位，文化产品的输出能力强，对其他文化形

成压制。例如，西方的好莱坞电影和流行音乐广泛传播，

使得中华文化符号在国际视野中的存在感相对较弱。文

化同质化的隐忧：全球化使得不同文化趋于融合，但也

削弱了部分文化的独特性。一些中华文化符号在国际化

传播中被简化或被迫迎合主流文化审美，导致其内涵被

稀释。例如，中国传统节日的海外传播常被简化为“东

方狂欢节”，忽略了背后的文化内涵。文化输出的不平

衡：相较于西方文化通过多元传播平台渗透全球，中华

文化符号在传播范围和形式上仍处于劣势，难以全面展

示其深厚价值。

3.2 跨文化传播中的障碍

中华文化符号在跨文化传播中，因文化背景和认知

差异，面临诸多挑战。语言障碍：汉字作为中华文化符

号的核心，在跨文化传播中由于难以被非汉语文化受众

圈理解，传播难度较大。书法作品或成语等符号需要深

厚的文化背景知识才能真正理解其内涵。文化误读：在
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跨文化传播中，中华文化符号的意义有时会被误解。例

如，龙在中国文化中象征祥瑞和权力，但在西方文化中

常被视为破坏和邪恶的象征，导致文化传播的错位和冲

突。缺乏国际化表达：部分中华文化符号在传播中因表

现形式过于传统，难以融入现代国际审美和传播体系。

例如，传统戏曲虽为国粹，但因表演形式复杂和节奏缓

慢，在国际传播中接受度较低。

3.3 国内文化传播中的不足

中华文化符号的国际传播能力，受到国内文化传播

策略和机制的限制。传播方式单一：国内对中华文化符

号的传播多依赖传统媒体和官方渠道，缺乏多样化、市

场化的传播模式，难以吸引更广泛的海外受众。创新能

力不足：部分中华文化符号的传播内容局限于传统形式，

未能与现代科技或流行文化充分结合。例如，传统服饰

汉服的推广缺乏与时尚设计的融合，影响了其国际市场

的吸引力。缺乏系统化战略：国内在文化传播中尚未形

成统一的国际化战略，文化符号的推广常依赖个别活动

（如展览、表演），缺乏长期规划和持续影响力。资源

分配不均：国内文化传播的资源多集中于部分知名文化

符号（如长城、熊猫等），而其他区域性或非物质文化

遗产符号在国际舞台上鲜有机会展示，导致中华文化的

多样性未能充分体现。

中华文化符号在国际化背景下，既面临来自外部环

境的冲击，如文化全球化和跨文化交流的挑战，也受到

内部传播机制和创新能力不足的制约。解决这些问题需

要加强中华文化符号的国际化表达，优化传播策略，借

助现代科技和跨文化合作提升其全球认知度与影响力。

4 中华文化符号的创新路径

4.1 文化符号的现代化表达

中华文化符号的创新首先体现在将传统文化符号

与现代设计、科技以及当代生活方式结合，使其在当代

语境中焕发新的生命力。将传统符号融入现代设计：传

统元素如汉字书法、京剧脸谱、传统纹样等被广泛应用

于现代产品设计。例如，汉字元素被融入潮流服饰，京

剧脸谱被运用于现代包装设计，这种结合提升了传统文

化符号在年轻人中的吸引力。故宫文创产品通过将故宫

传统元素与现代设计结合（如故宫胶带、宫廷猫主题日

历等），实现了文化与现代消费的有机融合，年销售额

超过 10亿元，成为文创行业的标杆。

结合科技的数字化创新：通过增强现实（AR）、虚

拟现实（VR）等技术，使传统文化符号在数字空间中得

以呈现。例如，利用数字技术复原敦煌壁画，为观众提

供沉浸式体验。数字故宫利用三维建模技术再现故宫全

景，通过线上虚拟参观吸引全球观众了解中华文化。

4.2 多元化的传播方式

传统文化符号需要通过多元化的传播渠道和形式，

以更广泛、更灵活的方式触及不同群体和国际受众。通

过新媒体传播：短视频平台、社交媒体为中华文化符号

提供了新的传播渠道。例如，抖音和快手上许多以汉服、

书法、国画为主题的短视频吸引了大量国内外粉丝。例

如网红李子柒通过视频展示中国传统生活方式，如酿酒、

制竹编、手工制作中国菜，将中华文化符号以直观且接

地气的方式传播至全球，吸引了上千万国际粉丝。结合

当代流行文化：将中华文化符号与当代流行文化结合，

通过电影、动漫、音乐等通俗文化形式传播传统文化。

例如电影《哪吒之魔童降世》创新性地对传统神话人物

进行现代化解读，结合视觉特效和现代叙事方式，使其

成为全球关注的热点。

4.3 跨文化融合的实现

通过与其他文化的碰撞与融合，实现中华文化符号

的创新表达和国际化传播。与国际文化元素融合：将中

华文化符号与其他国家的文化元素结合，通过文化互鉴

增强其国际吸引力。例如上海迪士尼乐园将中国传统文

化元素融入其主题公园设计，如在春节期间设置中国传

统表演，并推出结合京剧与动画的跨文化表演，吸引大

量游客。促进跨国文化合作：通过国际合作项目，展示

中华文化符号的全球适应性。如太极拳被联合国教科文

组织列入人类非物质文化遗产，通过全球的太极拳爱好

者和国际交流活动，如太极拳比赛和国际健康论坛，促

进中华文化符号的跨文化传播与接受。

中华文化符号作为中华民族文化的精髓，在国际化

背景下面临冲击与挑战，但也迎来了创新发展的机遇。

通过现代化表达、多元化传播和跨文化融合，中华文化

符号可以在传承传统精华的基础上焕发新的活力。现代

设计与数字技术使其更贴近当代生活，多样化的传播方

式扩大了其国际影响力，跨文化融合则为其在全球文化

交流中提供了新动力。传承与创新中华文化符号不仅是

中华文化复兴的重要途径，也是增强文化软实力、提升
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国家形象的关键。通过积极应对挑战，中华文化符号将

在国际舞台上绽放独特的光芒，为世界文明的多样性和

文化交流贡献中国智慧。
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