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数字经济背景下农产品贸易发展策略研究
张雅媛

南京师范大学中北学院，江苏镇江，212300；

摘要：在数字经济背景下，我国农产品贸易规模与结构呈现出一定特点，在全球市场占据重要地位，但也面临诸

多挑战。本文探讨了数字技术在农产品贸易中的应用及相关政策支持情况，进而提出健全质量标准体系、促进物

流与供应链协同管理、保障粮食安全、加强品牌建设和完善数字基础设施等策略，以提升我国农产品的国际竞争

力，促进农产品贸易高质量发展。并对我国农产品贸易的未来发展进行了展望，强调了数字化转型的重要性和迫

切性。
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1 我国农产品贸易发展现状及挑战

1.1 贸易规模持续扩大

近年来，全球农产品贸易规模持续扩大，2023 年全

球农产品贸易总额达到 2.33 万亿美元。中国已深度参

与国际农产品市场，在全球农产品贸易中占据着重要地

位。农业农村部数据显示，2023 年我国农产品进出口额

为 3330.3 亿美元。其中，进口 2341.1 亿美元，居世

界第一位，出口 989.3 亿美元，居世界第五位。这与我

国既是人口大国、粮食消费大国，又在不断推动农业对

外开放的情况相符。

1.2 产品结构逐步优化

目前我国农产品进出口呈现出多样化的特征。主要

进口农产品包括大豆、小麦、玉米等粮食谷物，食用油

及食用油籽，肉类、蛋类等畜产品，以及水产品等。出

口农产品主要包含蔬菜、水果、水产品及畜产品等。主

要农产品进出口情况如表 1.1 所示。

表 1.1 2023 年主要农产品进出口情况

农产品类别
进口额

（亿美元）

进口额占

比

出口额

（亿美元）

出口额

占比

谷物 208.0 8.9% 11.8 1.2%

棉花 42.0 1.8% - -

食糖 23.1 1.0% - -

食用油籽 668.6 28.6% 18.9 1.9%

食用植物油 106.6 4.6% 3.0 0.3%

蔬菜 9.9 0.4% 185.4 18.7%

水果 183.4 7.8% 70.6 7.1%

畜产品 451.9 19.3% 60.8 6.1%

水产品 237.6 10.1% 204.6 20.7%

进口方面，2023年我国谷物进口量为 5909.5万吨，

同比增长 11.1%，进口额为 208.0 亿美元，同比增长 5.

8%；食用油籽进口量为 10875.4万吨，同比增长 15.4%，

进口额为 668.6亿美元，同比增长 3.4%；畜产品进口额

451.9亿美元，同比减少 12.3%。出口方面，2023年我

国蔬菜出口额为 185.4亿美元，同比增长 8.4%；水果出

口额为 70.6 亿美元，同比增长 2.2%。

1.3 贸易伙伴呈现多元化

从进口来源国看，巴西蝉联我国最大的农产品进口

来源国。2023 年巴西对我国的农产品出口额达 586.18

亿美元，占我国农产品进口总额的 24.85%。巴西大豆

对华出口量的增加、巴西玉米输华通道的打通以及我国

首次以散船形式从巴西进口玉米等因素，促使中巴农产

品贸易规模进一步扩大。美国是我国农产品进口的第二

大来源国，不过在 2023 年，其对我国出口农产品的规

模呈明显下降趋势，出口额为 2022 年的 421.02亿美元

跌至329.45 亿美元，占比 13.96%，这和中美贸易摩擦

持续影响、地缘政治局势变化密切相关。东盟国家在我

国农产品进口中占据重要地位，2023 年作为我国农产

品第二大进口来源地区，其占我国农产品进口总值的比

重达到 15.6%。我国主要从进口水果、棕榈油、食用水

产品等。此外，澳大利亚、加拿大、新西兰、俄罗斯、

越南、法国等国也是我国重要的农产品进口来源地，它

们为我国农产品市场提供了丰富多样的产品。

从出口目的地看，东盟国家是我国农产品出口的关

键市场。随着《区域全面经济伙伴关系协定》（RCEP）

的生效与实施，双方农产品贸易愈发频繁。我国的蔬菜、

温带水果在东盟市场深受欢迎，贸易规模持续增长。日

本长期以来都是我国农产品出口的重要目的地之一。我

国的蔬菜、水果、水产品等农产品在日本市场拥有稳定

的份额，满足了日本市场的部分需求。随着 “一带一

路” 倡议的深入推进，我国与 “一带一路” 共建国
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家之间的农产品贸易不断拓展，为双方的贸易合作注入

新的活力。

1.4 数字技术融入农产品贸易全流程

在数字经济的大背景下，农产品贸易积极拥抱新技

术，跨境电子商务平台蓬勃兴起，大数据助力精准决策，

物联网技术贯穿各环节，全方位提升了农产品贸易的效

率与质量。

亚马逊、阿里巴巴国际站等跨境电商平台支持销售

果干、坚果、罐头食品等加工农产品，以及蔬菜、水果、

茶叶、中药材等各具特色的新鲜农产品。这些平台通过

建立线上店铺、直播带货等方式，直接连接了农产品的

生产者和消费者，减少中间环节，缩短了价值链长度。

企业利用大数据分析消费者的购买偏好、购买频率、需

求数量等信息，并预测市场趋势，从而实现精准营销和

生产决策。在农产品生产、加工、仓储和物流等环节，

物联网技术也得到广泛应用。如同一位“智能管家”，

各类传感器、智能耳标或项圈等物联网设备对动植物的

生长环境、生长情况进行实时监测，保障农产品质量。

另外，物联网技术还被应用于运输车辆的实时定位、配

送路线的优化、物流资源的合理配置，以及农产品库存

的精准管理。

1.5 政策护航农产品贸易数字化发展

近年来，政府出台了一系列支持农产品贸易发展的

政策，体现了我国在推动数字经济和农产品跨境电商发

展相融合方面的政策导向和支持措施，旨在通过数字化

转型提升农产品贸易效率和质量，促进农业农村现代化，

以及加强国际合作和竞争新优势。例如，《中共中央

国务院关于做好 2023 年全面推进乡村振兴重点工作的

意见》提出全面推进乡村振兴，加快农业农村现代化。

强调要加快发展跨境电商等农产品贸易新形式，在跨境

支付、跨境物流上创新监管方式。

表 1.2 近年来促进农产品贸易数字化的相关政策

政策文件名 发布时间

《数字乡村发展战略纲要》 2019年 5 月

《关于进一步加强农产品供应链体系建设的通
知》

2021年 5 月

《“十四五”数字经济发展规划》 2021年 12 月

《“十四五”农业农村国际合作规划》 2022年 1 月

《“十四五”农业农村国际合作规划》 2022年 1 月

《数字乡村发展行动计划（2022-2025年）》 2022年 1 月

《“十四五”全国农业农村信息化发展规划》 2022年 2 月

《“十四五”全国农产品产地市场体系发展规

划》
2022年 3 月

《中共中央 国务院关于做好 2023年全面推进
乡村振兴重点工作的意见》

2023年 2 月

《关于推动农村电商高质量发展的实施意见》 2024年 3 月

1.6 农产品贸易发展面临多重挑战

尽管我国农产品贸易保持增长态势，但仍面临一些

挑战。首先，农产品生产主体，尤其是小农户，因缺乏

科学的生产管理可能导致产品质量参差不齐，产品标准

化程度有待提高。同时，各个国家和地区对农产品的质

量要求和检验标准存在显著差异，因而增加了农产品出

口时的成本及复杂程度。其次，农产品中有相当一部分

属于易腐坏鲜活产品，缺乏预冷、冷链等环节或缺乏统

一的供应链管理机制，容易使得部分农产品在物流配送

或仓储环节变质，影响贸易收益。此外，农产品进口还

面临种源安全和数量安全的问题，蔬菜、玉米等部分农

作物种子进口活跃并出现垄断趋势，大豆贸易强逆差等

情况给我国粮食安全带来风险。再次，与一些农业发达

国家相比，我国农产品在品牌塑造、品牌推广和品牌维

护方面投入不足，在国际市场上缺乏知名度和美誉度较

高的品牌。最后，我国农村地区尤其是偏远地区，由于

数字基础设施建设薄弱，使得数字技术在农产品贸易中

的应用受到限制。

2 数字经济下我国农产品贸易发展策略

2.1 健全质量标准体系，提升产品质量

在农产品贸易领域，建立健全完善的质量标准体系

是保障产品质量的基石。政府应在充分考虑国际通行标

准的基础上，结合我国生产实际，制定和发布详细的农

产品质量标准，涵盖种植、养殖、加工、包装等各个方

面，并加强农产品质量监管，建立严格的检测和追溯体

系，以便于农产品出口贸易顺利开展。例如，针对水果

类农产品，在种植环节要规定好不同品种水果适宜的种

植间距、修剪方式，以及灌溉用水的质量标准。针对养

殖类农产品，要建立标准化的养殖环境，要规范养殖舍

的温度、湿度、通风条件，以及饲料的配方和质量，保

证畜禽摄入均衡的营养，从而提高肉类、蛋类等畜产品

的品质和营养价值。

同时，实现农产品生产标准化需要大力推广现代农

业技术。一是引入先进的农业生产设备，如智能温室、

智能灌溉系统，保证农作物生长需求。二是推广精准农

业技术，利用卫星定位系统、遥感技术等，实现对农作

物生长状况的实时监测。

2.2 促进物流与供应链协同管理

为了提升我国农产品贸易的物流与供应链效率，政

府和企业需共同加大对一般物流尤其是冷链物流基础

设施的建设力度，包括投资建设冷链物流园区、冷藏仓

库、购置先进的冷藏运输车辆等，以此确保农产品在运

输过程中的品质。政府可以通过财政补贴和税收优惠政
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策激励企业参与到冷链物流的建设中来。

在供应链管理方面，建立一个整合了生产、加工、

运输、仓储、销售等环节信息的农产品供应链信息系统

至关重要，借助物联网、区块链等数字技术，供应链各

环节的信息可以实现透明化，与各节点企业和消费者实

时共享。企业可利用大数据、云计算等先进手段，实现

供应链各环节的协同运作。消费者可以追溯农产品的产

地、种植过程、施肥用药情况、采摘时间、运输路径等

信息，对农产品质量更了解、更信任。

2.3 保障粮食安全

为应对农产品贸易中的粮食安全问题，要重视种源

安全，深入实施种业振兴行动，全面推进生物育种重大

项目，减少对进口种源的依赖，增强国内种子的国际竞

争力。建立多元化的贸易体系，避免过度依赖单一国家

或地区作为农产品的主要供应来源，通过多元化进口渠

道，降低因国际局势动荡或自然灾害带来的供应风险。

根据国际市场情况和国内需求变化，灵活调整进口来源

地和进口量，确保供应链的稳定性和灵活性。

2.4 加强品牌建设

深度探寻农产品蕴含的文化、历史以及地域元素，

塑造富有故事性和文化深度的品牌。并借助国际媒体、

社交平台传播具有中国特色的品牌故事，以此提高品牌

的文化价值。企业应积极参与国际农产品展会、举办品

牌推介会，在展会上展示高质量农产品，和海外买家直

接对接。政府应制定国家层面的农产品品牌战略，挖掘

和培养具有地方特色和国际竞争力的品牌，并通过各类

途径宣传推广优质农产品品牌。加强国际农业合作与交

流，签订双边或多边农产品贸易协定，减少贸易壁垒，

拓展出口市场。同时利用外交和驻外商务机构协助企业

收集国外市场需求信息。

2.5 完善数字基础设施建设

为了促进数字经济与农产品贸易的融合，政府需要

进一步完善数字基础设施建设。在农村地区扩大网络覆

盖，确保高速互联网和移动通信网络的普及，对于农业

数字化转型非常关键。进而提升网络服务质量，提高网

络速度，减少延迟，确保电商平台和供应链管理平台的

顺畅运行，以便农民和企业能够及时获取市场信息，提

高交易效率。在提升网络覆盖和服务质量的基础上，推

广电子支付系统也是加强数字基础设施的重要一环。电

子支付系统能够降低交易成本，提高支付效率，为农产

品交易提供便利，也为农民提供了更多的金融服务选择。

发展农村电商也是加强数字基础设施建设的重要方面。

政府应鼓励和支持电商平台开发适合农村地区的服务

模式，并提供相应的培训和技术支持。此外，随着数字

化进程的加快，建立相应的法律法规以确保数据安全和

隐私保护变得尤为重要。

3 结论与展望

本文通过对我国农产品贸易发展现状及挑战的分

析，得出结论：数字经济为农产品贸易提供了新的增长

点，但也带来了一系列挑战。为了提升我国农产品的国

际竞争力，必须加强质量标准体系建设，促进物流与供

应链的协同管理，保障粮食安全，加强品牌建设，并完

善数字基础设施。未来，我国农产品贸易应继续深化数

字化转型，利用大数据、物联网等技术提高效率，同时

加强国际合作，拓展多元化市场，以应对全球贸易环境

的不确定性。展望未来，我国农产品贸易有望通过数字

化转型实现更高质量的发展，为全球农产品市场贡献更

多价值。
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