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微观经济学消费者剩余理论的批判研究
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摘要：消费者剩余理论是微观经济学效用理论在需求理论中的学理运用。但是，消费者剩余有两种不同性质的定

义：基于效用进行的界定和基于需求曲线进行的界定。这两种关于消费者剩余的定义基本意义是完全不同的，后

者是对效用理论逻辑歪曲后的移花接木，充斥了跳跃式思维和逻辑突变，既与事实不符，又改变了原有内涵。基

本结论是：由需求曲线界定的消费者剩余是效用理论界定的消费者剩余的等比映射，并不是同一事物，因此不能

使用价值单位，需要使用效用单位。
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微观经济学通过效用理论界定了消费者剩余，是指

消费者在购买商品后获得的效用与支付价格货币量效

用之后的净剩余增量；但是微观经济学又基于需求曲线

重新定义了消费者剩余，前后两次定义的消费者剩余的

性质是根本不同的。微观经济学借助需求曲线界定消费

者剩余时，隐藏了效用单位，凸显了价值单位，最终消

费者剩余的度量单位也转化成价值单位，这是对效用理

论学理思维的跳跃式嫁接，需要基于货币效用的原始定

义，揭示其中的本质问题。

1消费者剩余的本质与需求曲线下的消费者剩

余

1.1 消费者购买商品时的效用最大化原理

商品效用是指“对商品满足人的欲望的能力评价，

或者说效用是指消费者在消费商品时感受到的满足程

度，”
[1]
因此，效用是消费者主体对商品使用价值客体

进行的主观评价。由于商品效用评价具有主观性，因此

同一商品的效用大小因人而异，因时而异，因地而异，

在不同消费者之间是无法进行比较和加总求和的；同时，

商品边际效用又是递减的。商品边际效用递减是指，“在

一定时期内，随着消费者不断增加某种商品或服务的消

费量，在其他商品或服务消费量不变的条件下，消费者

从每增加一单位该商品或服务的消费中所获得的效用

增加量是逐渐递减的。”
[2]

由于商品的边际效用递减，因此，消费者在只购买

一种商品时的最优决策就是使得商品的边际效用大于

等于该消费者支付的商品价格货币量所对应效用，即 M

Ux≥MU(Px)。这里，MUx 表示商品的边际效用，MU(Px）

表示消费者购买商品而支付的价格 Px 货币量的边际效

用。这里之所以采用大于等于符号而不是直接使用等于

号，是因为存在一种可能：该消费者的收入比较少，在

他耗尽收入来购买商品时，商品边际效用仍然大于商品

价格货币量的边际效用，但是他却已经无力购买。如果

该消费者的货币收入充足，那么消费者效用最大化的选

择就是 MUx=MU(Px)。

1.2 消费者剩余的本质

消费者在选择商品时，由于边际效用递减和最优选

择为MUx=MU(Px)，因此，会使得消费者购买商品时，每

购买一单位商品获得的效用MUx大于所支付的商品价格

的边际效用MU(Px)，因此，使得总效用得以增加；直到

达到MUx=MU(Px)时，消费者不再继续进行购买。消费者

通过购买行为获得的总效用的净增加量，就是消费者剩

余（Consumer’s Surplus）,缩写为 CS。消费者剩余是

对于消费者在购买商品时获得的效用的最大净增加量

的描述。

如果用纵轴表示消费者购买商品 X时的边际效用 M

Ux，用横轴表示商品 X的购买量，同时消费者在实现效

用最大化时，即 MUx=MU(Px)时所对应的购买量为 x0，

购买价格为P0；则消费者剩余是：

（1）式

假定货币的边际效用等于λ，且稳定不变，那么上

面的（1）式变成：

（2）式
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在（2）式消费者剩余公式右侧第一项，表示边际

效用曲线对商品购买量的积分，表示消费者购买该商品

量时获得的总效用，第二项表示消费者支付商品总价格

时失去的货币量的效用，这两者之差，就是消费者在购

买商品 x0 后净增加的效用总额，也就是消费者剩余。

值得注意的是，消费者剩余 CS 本身也是消费者对主观

效用的评估，仍然具有主观性。

1.3 由最优购买行为到商品需求曲线

在消费者收入足够的条件下，消费者效用最大化的

购买决策是 MUx=MU(Px)=λ•Px；假定货币的边际效用λ

固定不变，那么，当商品价格 Px下降时，意味着λ•Px

在下降，此时对应的 MUx 也会跟着下降，由于商品 X的

边际效用递减，这意味着最优商品购买量，也就是使得

消费者效用最大化时的商品 X 的购买量 x0 是增加的；

或者说，当商品价格 Px 下降时，使消费者效用最大化

时的商品购买量是上升的。因此，商品 X 的需求量 X0

与商品的价格 Px 反向变动：商品的需求曲线与商品的

边际效用曲线相类似，都是向右下方倾斜的曲线。同时，

“正是由于边际效用递减规律，消费者对商品的需求曲

线才向右下方倾斜。”
[2]

如果令货币的边际效用等于1，那么消费者最优选

择就有 MUx=P，这可以写成 P=MUx；也就是说，当货币

边际效用等于 1单位时，商品边际效用在数量上就等于

商品的价格，此时，两者在数量上是相等的，也就是说，

商品价格Px和商品边际效用MUx存在1:1的映射关系。

但是，这两者的本质却是不同的：商品价格 Px 的单位

是货币单位，表示客观的、购买单位商品需要支付的价

格或者单位商品的价值量，而边际效用MUx 却是对商品

使用价值的主观评价，这种主观评价甚至“没有现成的

计量单位，权且以英文‘Utility’字头 Util来表示，

音译为‘尤特尔’”
[2]
，因此，两者本质上属于不同的

范畴。之所以出现等比对应映射情况，只是由于假定单

位货币的边际效用λ=1，才使得两者在数量上存在对应。

但是，货币的边际效用是有单位的，就是 Util/单位货

币，所以在公式MUx=λ•Px 的左侧和右侧，还都是效用

量；然而在假定λ=1时，却忽略了λ的单位，即 Util/

货币单位，就会出现 P=MUX 的跳跃式等比映射的逻辑思

维。

1.4 需求曲线下界定的消费者剩余

消费者剩余的含义是，“消费者剩余=TU(Q)-PQ”
[2]
,

在这里的逻辑跳跃问题已经显现，显然这里想要表达的

是，消费者剩余是指消费者从购买商品行为中，使得总

效用TU(Q)获得的净增加量。但是，问题就出在上述公

式中右边的第二项PQ，之所以会出现这样的表达式，是

因为“假定货币的边际效用λ=1，则意味着消费者的效

用是以货币为单位计量的，此时需求函数简化为 P=MU

(Q)。”
[2]
这里，已经把货币单位嫁接到了商品效用上，

出现了跳跃式思维。但是，在消费者剩余公式中，TU(Q)

的本质是效用，而 PQ 的本质是消费者支出的货币量，

这两者的单位和性质却是根本不同的。

这种跳跃式逻辑思维谬误的第二种情况出现在用

需求曲线再次界定消费者剩余上。“对消费者而言，市

场价格是外生给定的，所以在其意愿支付与实际支付之

间存在一个差值，这就构成了一种‘心理剩余’。消费

者剩余是市场价格之上，需求曲线之下的面积。”
[2]
P1

02-103这种用需求曲线再次界定消费者剩余时，消费者

剩余的数理表达式成为：

（3）式

对比在第（二）节中定义的消费者剩余公式（2）：

（2）式

显然，这两个公式最右侧部分相差一个λ；同时也

会发现，在上面的公式（3）中，积分部分是商品效用，

而减法部分却是商品的货币价值量，因而前后意义并不

一致；在下面的公式（2）中，积分部分是商品效用，

减法部分是所支付的货币价值量的效用总额，因而意义

是统一的，两者之差就是消费者总效用的净增量。因此，

位于下面的公式是成立的，如果令λ=1，虽然上下两个

公式的数量存在等比映射关系，但是，如果不是有意误

导经济学子，就应当指出，积分后面的减法部分的单位

必须是效用单位，因而整个公式的最后单位仍然是效用

单位，而不应当是货币单位。

1.5 消费者剩余再次界定中的逻辑跳跃的根本原

因

微观经济学对消费者剩余经过了两次界定，但是在

以需求曲线界定消费者剩余时，发生了思维逻辑跳跃。
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这种移花接木般的逻辑跳跃的根本原因在于对需求曲

线含义解读的改变。“需求曲线不仅表示商品需求量之

间的关系，也可以理解为在购买特定数量时消费者愿意

支付的最高价格。”
[2]
P102 这里发生了思维逻辑跳跃的

第一次变动情况。这种理解和需求曲线的最初含义——

“消费者在面对不同价格时，愿意购买的商品数量。”

是完全不同的。在最初定义中，商品价格 Px是自变量，

商品需求数量 Qx 是因变量；但是在第二次的再次解读

中，消费者需求量 Qx 转化为自变量，貌似最高意愿出

价 Px 成为了因变量，因果关系发生倒转。同时，最为

不同的是，在消费者批量购买商品时，购买最后一单位

商品的效用与价格之间的关系，P=MUx，暗中转化为消

费者在所购买的全部商品 Qx 中的每一单位商品的边际

效用与价格的对应关系。实际上，消费者在批量购买时，

只有在最后一单位的商品购买中，才会有 MUx=λ•P，而

在其他单位商品购买行为中，MUx>λ•P；同时，只有在

MUx=λ•P，同时假定货币边际效用等于 1单位效用时，

忽视或者漏算了货币边际效用的单位的情况下才会出

现这种跳跃式的等比映射关系。

正是这种对需求曲线的再次解读中的逻辑跳跃，才

使得利用需求曲线再次界定消费者剩余时也同样出现

了等比映射的逻辑跳跃。

2消费者购买决策中的两种逻辑的比较与消费

者剩余的测度

在商品交换理论中，存在两种不同的思维逻辑体系：

马克思经济学的逻辑体系和西方经济学的逻辑体系。这

两种逻辑体系的结论和真理标准是完全不同的。

2.1 马克思经济学商品交换逻辑

马克思的商品二因素
[3]
理论指出，商品具有使用价

值和价值两个因素。首先，商品价值和使用价值是不同

质的范畴：价值是指在商品中凝结的一般的、无差别的

人类劳动；使用价值则是指商品的有用性。商品价值和

使用价值是对立统一关系：在商品价值中，不包含任何

使用价值原子；同样在商品的使用价值中，也找不到任

何的价值原子。同时，商品价值和使用价值又同一于商

品：任何商品都必须同时具有价值和使用价值。商品使

用价值是商品价值载体，是消费者购买的前提；商品价

值是商品使用价值的产生条件和社会经济关系基础。

生产商品的劳动具有二重属性,即具体劳动和抽象

劳动，“具体劳动生产使用价值，抽象劳动生产价值，”
[7]
商品交换遵循等价交换原则。在商品交换公式“W—G

—W”中所表示的交换过程中的每个阶段：“W—G”阶

段，即商品出售阶段，和“G—W”阶段，即购买商品阶

段，这不仅要包括最终消费者对商品的购买阶段，也同

样包括中间商之间的商品转手买卖过程，都会遵循商品

交换的同一准则，就是等价交换原则。

2.2 西方经济学商品交换逻辑

西方经济学抛弃了古典经济学创立的劳动价值论，

因此在消费者选择行为研究中，突显商品效用评估理论，

深入考察了消费者对商品使用价值评价的基本规律，并

结合有待发展的货币边际效用理论，构建了消费者最优

选择理论。西方经济学消费者选择理论认为，消费者购

买商品就是消费者在“用货币的效用去交换商品的效

用。”
[4]

因此，消费者购买商品的本质就是用货币效用与商

品效用的交换。由此来看，在边际效用递减的情况下，

商品的边际效用越高，消费者的意愿出价就越高，商品

的边际效用越低，消费者的意愿出价就越低。由此，也

可以得出，商品价格是对商品边际效用的衡量。这是西

方经济学消费者选择理论中的商品交换逻辑。

2.3 思维逻辑的真理性检验标准

西方经济学思维逻辑检验的基本标准是思想认同。

这个标准是凯恩斯在《通论》中多次表述和使用的，在

高鸿业先生重译本《通论》中，仅就“同意”这个词汇

就出现 21 次，最著名的表述是这样的，“只要我们同

意，收入等于现期产量的价值，所有这一切都符合于常

识，也符合大多数经济学者的传统用法，储蓄和投资的

相等就是必然的结果。”
[5]
因此，逻辑检验的标准就是

思维本身的认同与否。

马克思主义经济学关于认识的真理性检验标准是

客观实践。早在 1845 年，马克思就提出真理的检验标

准问题，“人的思维是否具有客观的真理性，这并不是

一个理论的问题，而是一个实践的问题。”
[6]
在 1978

年，《光明日报》在头版发表了特约评论员文章，指出

“实践是检验真理的唯一标准”
[7]
；经济学逻辑的真理

性，不在于在逻辑内打圈子，而是要到实践去寻求答案。

因此，这里设定真实场景：在一个开放的校园经济

中，有多家商店同时出售同种商品，譬如说纯净水，其
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公开售价是 2元/瓶。而某位同学是刚刚运动过后，极

度需要纯净水的购买者，其他同学购买纯净水的售价是

2元/瓶，其他商店的纯净水售价也是 2元/瓶。问题在

于，这位同学决不会因为极度口渴就愿意出价 10 元来

购买一瓶纯净水；店主也不会因为他的渴求就单独涨价，

因为消费者可以选择其他商家。消费者对于纯净水的渴

求程度即效用，是他购买与不购买，或者购买多少纯净

水的理由，但并不是他意愿支付价格的依据。他的意愿

支付价格正是市场的均衡价格；市场均衡价格是商品价

值的无偏估计。因此，消费者对商品的理性选择行为是

基于效用而购买，基于价值而支付，即购买效用，支付

价值。

3 结语

西方经济学基于效用理论为基础的消费者选择理

论，把消费者对于商品使用价值的主观评价即商品的边

际效用与客观的商品价格直接嫁接在一起，中间发生了

逻辑思维跳跃；同时在此基础之上，对消费者剩余进行

了两次不同性质的界定。在运用需求曲线来界定消费者

剩余时，忽视了货币的边际效用单位。消费者剩余能够

用需求曲线以下和均衡价格之上的面积来测量，但是最

后的单位仍然应当是效用单位，例如说 Util，或者中国

“效用”词汇的汉语拼音缩写，XY，而且就直接读作效

用。
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