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农产品电商品牌知识产权资产化与融资赋能研究
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摘要：本文基于知识产权资产化理论与融资赋能相关理论，结合我国农产品电商品牌发展实际，分析知识产权资

产化与融资赋能的内在关联，剖析当前发展中存在的问题及根源，借鉴典型实践案例经验，提出针对性的优化路

径，旨在为农产品电商品牌通过知识产权资产化实现融资赋能、推动产业高质量发展提供理论参考与实践指引。
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前言

通过对我国农产品电商品牌知识产权资产化与融

资赋能的发展现状与存在问题进行研究，并提出可行性

对策建议，可以为企业开展农产品电子商务经营行为提

供指导性意见，帮助农产品电商平台企业借助知识产权

资产化的运营模式盘活自身无形财产，解决资金短缺的

问题，增强企业的市场竞争力；也可以为政府相关部门

出台相关政策法规以及银行保险机构设计开发相关金

融产品和服务方式提供决策依据，三是促进 “知识产

权+电商+金融”，服务乡村振兴战略发展。

1国内外研究现状

1.1国外研究现状

在国外，农产品电商的发展时间较长，其知识产权

保护制度也比较健全，在知识产权方面的研究主要集中

于知识产权保护、农产品品牌建设和金融扶持三块内容。

关于知识产权资产化的内容，国外的研究主要是对知识

产权质押贷款、证券化的模式进行探索，并对其中的价

值评价、风险防范等问题展开研究，已形成比较成熟的

方法论及实践方法。在融资赋能方面，国外学者注重金

融产品与农业产业的结合，提出了多元化的农业融资模

式，强调知识产权等无形资产在企业融资中的核心作用，

但针对农产品电商品牌知识产权资产化与融资赋能协

同发展的专项研究较少。

1.2国内研究现状

我国学者对于农产品电商品牌以及知识产权资产

化与融资赋能进行了较多的研究。就农产品电商品牌而

言，研究主要集中于品牌建设、营销策略和发展困境等

问题上，提出了知识产权保护不力阻碍品牌发展的问题；

针对知识产权资产化来说，学者分析了知识产权资产化

的路径和价值评估方法，并提出了一些存在的困境，提

出了有针对性的改进建议；针对融资赋能，相关文献主

要集中在农产品电商品牌的融资困难和金融扶持政策

上，并突出了知识产权质押融资等融资模式的作用[1]。

但是上述研究大多孤立看待三者之间的关系，对于知识

产权资产化与融资赋能的内生性联系、融合发展路径的

研究较少，同时缺少结合最新实践经验的系统研究，成

果的针对性和实效性不足。

2核心概念界定

2.1农产品电商品牌

农产品电商品牌是指农产品生产经营者在电子商

务平台基础上，以农产品的生产、加工、销售等为对象

而建立起来的一种有特定名称、质量信誉并具有市场竞

争力的品牌，包括地理标志品牌、企业自创品牌、区域

公用品牌等。其本质在于运用互联网手段实现产销对接，

注重口碑和用户体验，有地域性、差异性、轻资产性等

特点，“南充柑桔”“五常大米”都属于典型的农产品

电商品牌。

2.2知识产权资产化

知识产权资产化是把知识产权作为一项无形资产，

通过评估、确权、流转、质押、证券化等形式，使其成

为可量化、可交易、可增值的资产，并最终实现知识产

权的价值变现及保值增值过程。农产品电商品牌知识产

权资产化主要是指对商标权、专利权、地理标志权、数

据知识产权进行资产化运营，其实质就是实现知识产权

从“权利”到“财产”的转变[2]。

2.3融资赋能
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所谓融资赋能，是指通过创新融资方式、拓宽融资

渠道、优化融资环境等方法，对企业进行资金扶持，帮

助其提升核心竞争力、做大做强的过程。农产品电商品

牌融资赋能主要是指通过知识产权资产化等方式，解决

品牌融资难题，为品牌建设、技术进步、市场开发等提

供资金支持，推进品牌升级产业提质发展。

3农产品电商品牌知识产权资产化与融资赋能

的现状分析

3.1发展成效

（1）农产品电商品牌知识产权布局逐步推进

在知识产权意识不断强化下，我国农产品电商企业

的知识产权布局趋于完善，越来越注重商标注册、专利

申请以及地理标志认证。截止到 2025年，南充共有 28

个地理标志，年产值约 280亿元，带动种植养殖户 13

万户、直接从业人员 38万人增收；全国范围来看，以

五常大米、赣南脐橙为代表的电商品牌，以及安化黑茶、

文山三七，都是基于当地资源优势打造出来的电商品牌，

并进行了商标注册和地理标志认证，在品牌价值提升上

也借助了知识产权的力量。同时，数据知识产权等新型

知识产权布局逐步起步，惠农网的“农产品市场行情服

务价格数据集”已获得多省市数据交易所的确权认证，

实现了农业数据知识产权的创新布局[3]。

（2）知识产权资产化模式不断创新

我国逐步探索出多元化的农产品电商品牌知识产

权资产化模式，其中知识产权质押融资成为最主要的模

式。

2025年，南充市创新地理标志 “两权一品” 质押

融资模式，以 “商标使用权 + 数据知识产权 + 数据

产品” 作为三元复合质押标的，为 “南充柑桔” 提

供 1.1亿元集合预授信，实现了传统金融服务范式上的

突破 [4] ；国家知识产权局数据显示，全国专利商标质

押融资金额连续 6年实现两位数增长，截至今年 10月

末，专利、商标质押融资登记金额为 7922.3亿元，同比

增速 60%，其中农产品电商品牌相关的专利商标质押融

资呈逐年上升趋势。

此外，知识产权证券化、知识产权入股等模式也在

逐步试点，为农产品电商品牌提供了更多资产化路径。

（3）金融机构参与积极性逐步提升

在相关政策支持及市场驱动下，更多金融机构开展

涉农电商品牌知识产权质押融资工作，研发新产品和服

务方式。四川天府银行对“南充柑桔”进行集合预授信，

投放第一笔100万额度的以地理标志商标专用权为基础

的贷款，实现了从传统的“银行-产业生态-数据分析-

生态估值-单点授信”的金融模式到“银行-产业生态-

数据分析-生态估值-集合授信”的新模式转变；大型银

行陆续开发了农产品电商品牌商标权抵押贷款业务，拓

宽了信贷范围、便利了融资渠道，并引入第三方评级公

司，建立多元化的风险评价机制，提高金融服务水平。

3.2存在的问题

（1）知识产权布局不完善，资产化基础薄弱

尽管我国农产品电商品牌知识产权布局逐步推进，

但整体仍存在不完善的问题，制约了资产化进程。

一是知识产权布局不平衡，多数品牌只注册了商标，

并没有对专利、地理标志、数据知识产权等进行全面布

局，尤其在数据知识产权等方面布局滞后；二是知识产

权质量不高，一些品牌的商标、专利缺乏新颖性和实用

性，无法成为自身的核心竞争力，价值不高；三是知识

产权意识淡薄，农产品电商主体大都是中小微企业、农

民专业合作社以及个体农户，缺乏知识产权观念，存在

商标抢注、假冒伪劣、地理标志滥用等行为，损害品牌

知识产权的价值。

（2）知识产权价值评估体系不健全，资产化难度

大

知识产权价值评估是资产化核心环节，当前我国农

产品电商品牌知识产权价值评估体系仍不健全，导致资

产化难度较大。

一是评估标准不统一，我国还未制定出有关于农产

品电商品牌知识产权的统一评估标准，不同的评估机构

所用到的评估方式、评估指标有所区别，造成评估的结

果差异比较大，不具备权威性和公正性；二是评估方法

不合理，大部分评估机构都运用了成本法、市场法等传

统的评估办法，无法精准测算农产品电商品牌知识产权

无形资产价值，特别是数据知识产权等新型知识产权的

价值难估。

（3）融资赋能机制不完善，融资困境尚未根本破

解

虽然知识产权资产化模式在不断出新，但是农产品

电商品牌融资困境并没有得到根本性的解决，其融资赋

能机制还不够完善。一是融资渠道单一，大多数农产品

电商品牌只是进行知识产权质押融资，并没有广泛应用
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到知识产权证券化、股权融资等方式，而且这些方式应

用得比较多的地方还只是一些发达地区；二是融资门槛

高，金融机构对农产品电商品牌的信用要求较高，且知

识产权质押融资担保费、评估费、公证费等费用较高，

企业融资成本增加。

4农产品电商品牌知识产权资产化与融资赋能

优化路径

4.1企业层面：强化布局，提升资产化与融资能力

（1）树立知识产权资产化理念，完善知识产权布

局

农产品电商企业应当转变发展理念，充分认识知识

产权资产化与融资赋能的作用，把知识产权布局、运营

与资产化列入企业发展战略之中。一是强化全面知识产

权布局，在注重商标注册的同时，加大在专利、地理标

志、数据知识产权等方面的布局力度，并根据企业产品

特征和发展需要，一是建立完善知识产权体系；二是提

高知识产权质量，重视商标、专利的创新性和实用性，

不盲目注册，建设有核心竞争力的知识产权。

（2）提升知识产权运营与管理水平

企业应加强知识产权运营与管理，提升知识产权的

价值与资产化效率[3]。一是建立专业的知识产权管理团

队，招聘或培养专业的知识产权管理人才，负责知识产

权的布局、运营、评估、保护等工作；二是加强知识产

权运营，通过知识产权许可、转让、入股等方式，实现

知识产权价值的多元化变现，提升知识产权资产价值；

三是完善知识产权管理制度，建立知识产权台账，加强

对知识产权日常维护与管理，确保知识产权的有效性。

（3）提升融资能力，主动对接金融资源

企业应主动提升自身融资能力，积极对接金融资源，

推动知识产权资产化与融资赋能的深度融合。一是规范

企业经营管理，完善财务管理制度，提升企业的信用水

平，降低金融机构的信贷风险顾虑；二是加强对知识产

权资产化与融资模式的学习与了解，结合企业的实际需

求，选择适合自身融资模式，如知识产权质押融资、证

券化等；三是主动对接金融机构与知识产权服务机构，

积极开展知识产权质押融资、股权融资等业务，充分享

受政策红利。

4.2行业层面：完善行业规范，构建专业化服务体

系

（1）完善行业规范，规范市场秩序

农产品电商行业应加强自律，完善行业规范，营造

良好市场环境。一是建立健全行业自律机制，规范企业

的经营行为，严厉打击商标抢注、假冒伪劣、地理标志

滥用等侵权行为，维护行业市场秩序；二是制定农产品

电商品牌知识产权布局、运营与资产化行业标准，引导

企业规范开展知识产权相关工作，提升行业整体水平。

（2）构建专业化服务体系，提升服务能力

完善农产品电商品牌知识产权资产化与融资赋能

服务体系，为企业发展提供全面的配套服务。一是培育

专业的知识产权服务机构，重点培育知识产权评估、代

理、运营、法律援助等机构，提高机构的专业性和服务

水平；二是建立知识产权价值评估体系，建立农产品电

商品牌知识产权统一评估标准体系，规范评估方法及流

程，提高评估结果的权威性和公正性。

4.3政策层面：完善政策体系，强化政策落实

（1）完善政策支持体系，增强政策针对性

政府部门应进一步完善针对农产品电商品牌知识

产权资产化与融资赋能的政策支持体系，增强政策的针

对性与可操作性。

一是出台系统性的政策文件，明确知识产权资产化

与融资赋能的发展目标、重点任务与保障措施，统筹推

进相关工作；二是完善知识产权相关政策，加大对农产

品电商品牌知识产权布局、运营、保护与资产化的财政

补贴力度，降低企业的相关成本；三是优化融资支持政

策，出台针对农产品电商品牌知识产权质押融资、证券

化等的专项补贴政策，鼓励金融机构创新融资产品与服

务模式。

（2）强化政策落实，提升政策效能

加强政策的宣传、推广与落实，确保政策红利真正

惠及企业。一是加强政策宣传，通过线上线下多种渠道，

向农产品电商企业宣传知识产权资产化与融资赋能的

相关政策，提高企业对政策的了解与认知。

4.4金融层面：创新融资模式，完善风险控制机制

（1）创新融资产品与服务模式，拓宽融资渠道

金融机构应当加强创新力度，提供适应农产品电商

品牌的融资产品和服务方式，拓展融资途径。一是完善

知识产权质押融资产品，降低融资门槛，简化融资程序，

减少融资成本，推出面向农产品电商品牌的定制化质押
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融资产品，例如地理标志质押融资、数据知识产权质押

融资等等；二是积极开展知识产权证券化试点，探索适

用于农产品电商品牌的知识产权证券化模式，拓展企业

直接融资渠道；

（2）完善风险控制机制，降低信贷风险

银行应完善风控体系，减少农产品电商品牌知识产

权质押融资业务中的信贷风险。一是建立完善的知识产

权价值评估及风险评估体系，加强知识产权价值、企业

运营情况、市场风险等方面的评估，增强风险识别能力

和防范水平；二是建立风险共担机制，三是积极对接政

府、担保公司及知识产权服务机构，共同承担贷款风险，

减轻银行放贷压力。

5结论

当前我国农产品电商品牌知识产权资产化与融资

赋能取得了一定的成效，知识产权布局逐步推进、资产

化模式不断创新、政策支持体系逐步完善、金融机构参

与积极性逐步提升，但仍存在知识产权布局不完善、价

值评估体系不健全、融资赋能机制不完善、协同发展机

制不健全、政策支持针对性不足等问题；这些问题的产

生源于企业认知不足与能力欠缺、行业规范缺失与服务

不足、政策体系不完善与落实不到位、金融机构风险顾

虑与产品单一等多个层面。
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