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女性企业家媒体形象研究——以《中国企业家》杂志微

信公众号为例

刘小路

重庆巴蜀常春藤学校，重庆，401120；

摘要：近年来，女性企业家在商业领域崛起引发了广泛的关注，但其媒体形象仍受到传统性别观念、社会期待以

及媒介框架的影响。由此，本文通过中国企业家杂志微信公众号对不同女性企业家的采访中提取信息，从问题的

本身、企业家的回答论的走向以及网友的评论等方面获取信息，回答以下两个研究问题：（1）传统观念以及文

化惯性的关联性是否还影响着人们对女性企业家的态度？（2）社会对两性的差异化评价在媒体中如何呈现？本

次研究给当代的所有人提供真实的女性处境参考，同时呼吁社会通过媒介话语优化推动社会性别观念变革。
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引言

任何性别都可以为社会创造有利的高价值。现代社

会，随着《中华人民共和国妇女权益保护法》的出台以

及各地方妇女联合会的成立，女性地位逐渐得到重视。

在社交媒体上，女性企业家常被以“双重叙事”呈现，

一方面，突出其突破性别壁垒的领导力，另一方面，又

往往强调其家庭角色、外貌特质，削弱其商业成就，这

种形象构建表明，在当前的背景下，尽管社会对女性的

态度逐渐缓和，可是依旧存在隐形的性别偏见。现有研

究分别从女性主义，性别差异、社会性别、以及女性形

象等方面展开叙述。

1《中国企业家杂志》报道中的女性企业家形

象

在各种资料查找和检索的过程中，我对《中国企业

家杂志》进行了深入的研究和资料整理。此杂志是中国

财经类期刊中创刊历史较长、且仍然保持着创新活力与

市场领先地位的杂志之一。因此，《中国企业家杂志》

中的内容具有十分强有力的真实性及可靠性。本研究收

集了 2024年 2月 25日到 2025年 2月 25日的推文，运

用定量分析法和文本分析法对该杂志 96 篇内容进行研

究。

1.1 女性企业家推文月报道情况统计结果

《中国企业家杂志》平均每天的发文数在 2到 5篇

左右，每月的发文量徘徊在一百篇上下。根据统计，被

观察的这一年时间内共发表了 1340 篇推文，而关于女

性企业家的推文占比仅有 96篇，仅占总量的 6%。而胡

润百富榜中显示的数据，2024 年女性企业家的数量占所

有企业家总数的百分之 23.5。这和统计出来的女性企业

家推文的占比量有很大的出入，比例不协调，这说明该

杂志对于企业家的报道存在一定的男性偏好。由此可以

得出以下结论：1.女性企业家目前的数量相较于男性而

言数量较少，因此对于她们的关注度也不高。2.受陈旧

及传统观念的影响，媒体和社会可能更关注男性的作为。

3.一些女性企业家们不太愿意在媒体上过度曝光，因此

相关的内容和推文较少。其次，再深入到推文本身的内

容看，大部分报道都以人物专访和采访的形式呈现在互

联网上。且报道的内容几乎都以正面和中性的倾向进行

叙述。

图 1 关于女性企业家推文月报道情况
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从图片上看，大部分时间所报道的有关女性企业家

的篇目都在十篇以下。较为特殊的就是 2024年 4月 26

日到 5月 25日这个时间段，共发表了 33篇符合调研主

题的文章。总结下来共有两个可能的原因。首先，许多

的企业都习惯在第二季度进行阶段性业绩总结，以及发

布新的战略规划或重大业务调整。此时该企业的相关岗

位员工所展示的新动向和相关成果则会更容易吸引媒

体的关注。其次，由于三月八日是国际妇女劳动节，因

此这个时段一般情况不了对女性的关注，同时该杂志在

这个期间推出了“商界木兰”活动，并在妇女节后陆续

推出相关报道。因为这个活动的主办方正是中国企业家

杂志，活动数量以及各方面的控制对于主办方来说也较

为灵活。办完活动之后加上文章的撰写以及修改等工序，

发布的时间正好是五月前后。同样比较特殊 的时间段

则是 2024 年 5 月 26日到 6月 25 日期间，其没有报道

任何一篇与女性企业家有关的篇目，初步推断是由于前

一个月将目光在女性身上高度集中，所以暂时将视角转

向了其他方面。通过上文可见，《中国企业家杂志》在

被观察期间发表女性企业家报道的频率趋于平稳，频率

不高，但在妇女节前后会增加发帖数量以顺应实事及总

结商界木兰活动的举办成果。

2“《中国企业家》杂志涉及女性企业家报道

的内容分析”

从表现形式来看，多以图文并茂的方式，从所观察

的样本来看，近七成以上的报道都采用多图的形式对女

性人物进行介绍，文章头部会附上所报道人物的工作照

或正式写真照来让观众了解被报道人。文章的中后部在

除了人物照片之外，少部分文章会加上概念阐释结构图

或理论解释图等，使观众更好的理解报道的核心内容。

从文字层面看，《中国企业家杂志》关注女性企业家全

过程成长居多，往往会通过长期的跟踪报道来呈现女性

企业家初期的想法萌生，起步的艰难以及后期成长阶段

的运用。但此杂志在描述上也会聚焦女性企业家在特定

阶段的关键抉择或高光时刻，来体现其的突出与成功。

例如：该杂志对于宗馥莉的报道就覆盖了其成长的全阶

段，从 1996 年出国求学开始，到归国后渐渐打拼，最

终正式全面掌舵娃哈哈。而对于董明珠的报道则侧重于

董明珠作为企业家的某一些方面的情况的报道，主要涉

及其对于企业的管理方面。

从报道的人物年龄阶段来看，《中国企业家杂志》

所报道的女性人物中，40 至 55 岁的女性占了近 60%，

这个阶段的女性完成了事业初期的挑战且逐步迈入稳

定的区间，社会经验及积累开始变得丰厚。对于她们来

报道既可以有充分的背景和经历阐述，又可以体现其的

个性化成长以及人格，对于报道者来说是个非常优质且

有效的样本。其次，30至 40岁和 55岁以上的女性占比

分别为20%，这类女性相对报道较少的原因可能是前者

正处于创业和事业发展的初期，变化性还很大，不足以

支持某个观点和主题的完整性。而后者则大多数为发展

完成的女性，遇到的挑战和变数相对较小，即可报道的

事件也相对较少。

从行业分布上看占比较为均匀，主要集中在消费零

售产业，新型技术科技产业，制造业以及文化创意产业

四个方面，由此可见女性企业家以及各个行业的女性骨

干以及达到了一定的规模和覆盖率，女性优秀从业者的

数量在当今世界已经十分可观。同时也体现出《中国企

业家杂志》在行业的选择及关注度方面持有客观公正的

态度，没有过度关注或忽视某些领域。

从地域上看，超过一半的被观察企业总部所在地都

集中在东部沿海地区，中西部地区以及各个一线城市则

占 20%左右。这与我们的国情密切相关，近年来我们一

直面临着区域发展不平衡的问题，中西部地区在经济发

展板块一直相对落后。各个企业也更愿意将总部建立在

发展潜力更强的地区。

其次，所有文章都以正面或中性的描述和叙述方式

来体现人物特质，封面的照片大多都是个人的肖像照以

及工作照。在研究期限的所有报道中，宗馥莉这个角色

有大量的重复报道，所研究的这一年中一共占了八篇，

其中不免会提到与之相关的“娃哈哈”。其的商业影响

力足够大，并且在 2024 年宗庆后去世后话题度也增加

了更多。在 2024 年胡润百富榜中显示，宗馥莉的财富

高达810 亿元。同时，所研究期限的女性中，有的财富

同样高达百亿，例如孟晚舟女士，但也有人的身价和她

们相差甚远，甚至于是一些新兴起的行业年轻领袖，以

至于名字都让大众十分陌生。说明此杂志所研究的人物

还是非常具有广泛性。这同样也体现在所报道的女性来

自的地域之中，她们不仅局限于一些大城市和主要中心

地区，而是全国各地都有覆盖。

从篇幅来看，所呈现的字数分布可以了解到，《中

国企业家杂志》对女性被报道者的刻画符合深度化和长

篇化的倾向，超一半的报道有 5000 字及以上的超长篇
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幅，其远远超过了常规商业报道的平均长度。而加上中

篇长度的文章 3001 到 5000 字的篇幅后，这两类已经占

到了总篇目的百分之八十。说明该杂志对于女企业家及

领导的刻画和研究十分充分。表现出对女企业家的深度

价值的认可，有意识地利用深度报道的力量塑造有影响

力的女性榜样，同时启迪读者。经过分析可以了解到，

《中国企业家杂志》在报道中基本避免了刻板印象的问

题，女性企业家们的家庭和生活经历在除了必要信息的

提供以外不会再被刻意强调，更没有刻意强调女性身份。

着重聚焦她们商业决策和应对变革的能力。在叙述的用

词和视角上也完全尊重了女性企业家本我的特质，没有

将她们作为第二性别或者客体去叙述。完美叙述了她们

的专业能力和独立人格。

3 结论

本文通过对《中国企业家杂志》进行研究，发现该

杂志虽然已经较为关注女性企业家这个群体，篇幅上对

于人物完整性以及形象的塑造较为深入，且《商界木兰》

活动定期举办也给予了女性企业家们更多获得关注的

机会。但女性企业家在此杂志上的曝光度却不充足，仅

占被调研期间所有篇目的 6%。同时报道的时间也较为集

中化，妇女节后一个月的发帖量占到了被观测的这一年

的 34%，女性企业家们这个议题有被压缩为季节性话题

的倾向，缺乏持续性关注，报道方式也较为单一。未来

可提升女性企业家报道的总体比例，并均匀分配时间和

周期，使女性企业家可以得到持续的关注度。报道的呈

现形式也可以更加多样化，避免大量单一的第二人称视

角对被报道人的叙述。

参考文献

[1]马静雯，《三联生活周刊》封面故事的女性形象建

构研究，西北大学，2022.

[2]贺怡萌，《宁夏日报》对地方女性形象对媒体建构

——基于 2013-2018 年新闻报道的统计分析，成都理

工大学，2022.

[3]温晓梅，自我呈现与媒体报道中的女大学生形象对

比研究——以抖音为例，西南交通大学，2022.

[4]新时代中国农村妇女形象塑造研究——以《中国妇

女报》（2013-2021）为例，周晓北.

[5]张滢；曹榛，从转述动词看新闻报道中的性别偏见

——以《中国日报》连续五天的叙事类新闻报道为例，

2013，南京师范大学外国语学院，香港中文大学文学

院.

[6]方遐思，新闻叙事视角下对女性新闻的社会心理研

究，江西师范大学传播学院，2017.

[7]廖香兰，《中国妇女报》农村妇女媒介形象研究（2

016-2020），云南师范大学，2021.

[8]王蔚蔚，新疆少数名族女大学生媒介素养调查与研

究，浙江大学传媒与国际文化学院,2013.

[9]吕品，《伦敦奥运特刊报道中的女性形象解读——

以〈华西都市报〉〈成都商报〉为例》，成都体育学

院，2015.

[10]刘峰，体育新闻报道中性别偏见研究，郑州工业

应用技术学院，2017.

[11]周圆圆，《体坛周报》女性运动员报道分析（200

8-2013），黑龙江大学，2016.

[12]陈彦西，广州亚运会报道中女性运动员形象研究

——以《体坛周报》为例.成都体育学院，2013.

[13]林子江，中美奥运报道的女运动员形象比较研究

——基于中美报纸，电视与网络对北京 2008 奥运会报

道的内容分析》，上海外国语大学，2010.

[14]尹丽娜，章龙飞，电视体育报道中的性别偏见对

体育事业的影响——以美国地方电视台为例，华中师

范大学体育学院，军事经济学院，2006.


	女性企业家媒体形象研究——以《中国企业家》杂志微信公众号为例刘小路

