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红色法治文化宣传困境与破解路径研究
张宝巍

华北理工大学 人文法律学院，河北唐山，063210；

摘要：为全面建设社会主义现代化强国，法治建设是不可缺少的一环,尤其是红色法治文化宣传是必不可少的一

个方面。当前红色法治文化宣传存在一定困境，如对新兴媒体的利用效果并不足够，地方宣传效率较低等问题。

因此，针对这类问题，通过研究相关优秀案例，总结出具备实践性的文化宣传模式，对于红色法治文化宣传将提

供一定的帮助。
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1 当代红色法治文化内涵

在《中央宣传部、司法部关于开展法治宣传教育的

第八个五年规划（2021—2025 年）》这一文件中，首次

提出了“红色法治文化”这一概念，在这一文件中，不

仅要求加强法治思想学习，更对于红色法治文化提出了

进一步的要求,如加强宣传，阵地建设等等；根据李驰

在《红色法治文化的政策理论内涵》中的核心观点，红

色法治文化是 “在中国共产党领导下，中国人民在五

四运动以来的新民主主义革命时期、社会主义革命与建

设时期、改革开放和社会主义现代化建设新时期、中国

特色社会主义新时代不同阶段，追求社会主义现代法治

过程中所形成的具有标识性的精神性或物质性文化的

内容和形式”。

红色法治文化的发展与中国共产党的发展历程紧

密联系。土地改革时期所适用的《井冈山土地法》，为

保障农民基础权益，首次规定了“没收一切土地归苏维

埃政府所有”，“以人口为标准，男女老幼平均分配”

的土地分配方式，为农民权益提供了法律保障；抗日战

争时期所产生并发扬的“马锡五审判方式”，立足于“就

地审判，调解为主”得实践路线，充分结合群众路线，

为当代调解制度建设奠定基石；解放战争时期开始构建

新中国法律体系，《中国人民政治协商会议共同纲领》、

《中国人民政治协商会议组织法》、《中华人民共和国

中央人民政府组织法》三部法律共同构建了我国现代法

律的基石。法治建设实践跨越多个历史阶段，共同构成

了红色法治文化的历史源头。

2 红色法治文化的核心要义

2.1 坚持中国共产党的领导

红色法治文化最鲜明的属性即坚持党的领导，其贯

穿于多个法治建设阶段，也将引领未来法治建设迈向更

高的台阶。

党的核心领导作用主要体现在三个方面：

一是党的领导为红色法治文化建设提供引领方向。

如在陕甘宁革命根据地时期所颁布的“十大政策”，为

我国法治建设提供了引领作用。新中国建立后，将该精

神一以贯之，并将相关内容编纂成成文法。从陕甘宁边

区确立法治原则，到新中国将其编纂入法，党始终引领

着红色法治文化的前进方向。

二是党的领导为红色法治文化建设提供制度设计。

如在土地革命探索阶段，为进一步保证农民利益，1929

年颁布的《兴国土地法》，核心内容是将《井冈山土地

法》中“没收一切土地”调整为“没收一切公共土地及

地主阶级的土地”。这一修正明确了打击对象仅限于封

建剥削阶级，贯彻了反封建的革命目标，体现了党对于

社会现状的精准把控。

三是党的领导是红色法治文化建设的实践保障。自

1941 年至 1945 年，陕甘宁边区政府颁布了《陕甘宁边

区禁烟毒条例(草案)》、《陕甘宁边区查获鸦片毒品暂

行办法》等一系列法规法令，在诸多法规法令的引领，

党深入基层的治理下，甘宁边区政府以强硬的姿态肃清

毒品，不仅铸就“无毒边区”的历史丰碑，更彰显了党

的群众路线在法治文化实践中的生命力。

2.2 以人民为中心的价值追求

红色法治文化的价值内核则是人民性，维护人民的

根本利益是法治建设的宗旨。为广泛保障人民权益，新

民主主义法治建设为保障人民权益做出了系统性的规

范，体现了人民性的基本要义。

一是经济权力。《陕甘宁边区宪法原则》规定：“人

民有免于经济上偏枯与贫困的权利。”该规定体现了当
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时人民最迫切的需求。新中国成立以来，无论是脱贫攻

坚战取得全面性的胜利，或是如今以人民对美好生活的

追去为目标，都体现了中国共产党领导的宗旨始终是全

心全意为人民服务。

二是妇女权益。1939 年《抗战时期施政纲领》及

1941 年《施政纲领》均从纲领性文件的角度，规定“从

政治经济文化上提高妇女地位”，为后续专项立法奠定

了基础。

三是文化教育权。抗日战争时期，边区教育厅颁布

《陕甘宁边区实施普及教育暂行条例》规定，除由于疾

病或其他特殊原因，7至 13岁未入学的学龄儿童，不分

性别、阶层，均应一律入学，读完小学课程。为促进保

障人民的受教育权提供了基础。

四是健康权。《陕甘宁宪法原则》将健康权列为基

本人权，确立了“人民有免于愚昧及不健康的权利。”

的权力，边区由此建立巡回医疗队、培训基层卫生员，

开展疫病防治。

五是民族平等与自治。《陕甘宁边区宪法原则》规

定“边区人民不分民族，一律平等。”在此基础下形成

了如三边地区的回民自治乡，成为民族区域自治制度的

先行探索。

3 当前红色法治文化宣传困境研究

3.1 红色法治文化宣传缺乏网络阵地

当前大众获取信息的主要渠道已经从传统媒体向

互联网转变，根据第 52次《中国互联网络发展状况统

计报告》显示，截止到 2023 年 6 月，我国网民规模达

10.79 亿人，而在这其中，即时通信、网络视频、短视

频用户规模分别达 10.47亿人、10.44亿人和 10.26 亿

人，用户使用率分别为 97.1%、96.8%和 95.2%。由此可

见，通过新兴媒体进行红色法治文化宣传是必不可少的

一环。但通过检索微博，抖音等软件，可以看到目前红

色法治文化宣传不尽如人意，如以《中华苏维埃共和国

劳动法》等红色法治资料为关键词进行检索，相关内容

平均播放量较低，而播放量较高的视频也以教学类视频

为主，文化宣传作用较低。由此可见当前红色法治文化

宣传传播渠道受限，难以充分利用新媒体优势吸引更多

目标群体。新媒体平台注重用户参与和互动，而红色法

治文化宣传更多侧重于单向输出，难以产生深入的交流

和互动。

3.2 红色法治文化的特点与当前文娱市场特点不

匹配

通过研究《2023 年短视频行业研究报告》可以得出，

用户对于短视频的题材偏爱上，以美食、影视、音乐和

生活为主，与之相对应的，短视频作者在拍摄题材的抉

择上，美食，生活常识与娱乐搞笑类题材分别占据 44.3%、

40.3%与 33.3%，而相对较为严肃、专业的诗文赏析与绘

画书法等，只占据 7.5%与 5.3%。由此可见，大众更倾

向娱乐性较高的文化产品。

红色法治文化因其题材的历史严肃性和内容的专

业法律性，在表达方式上往往显得庄重有余、活泼不足。

其深厚的历史背景和法理内涵，若缺乏有效的创新表达，

难以在当前追求即时满足和感官刺激的传播环境中有

效接触并吸引广大网民，尤其是年轻群体。

3.3 地方红色法治文化宣传存在困境

地方红色法治文化宣传困境主要集中于宣传效率

问题。当今时代生活节奏加快，碎片化信息充斥人们的

视野，对于文化宣传而言是一个严峻的挑战。地方红色

法治文化的宣传内容较为陈旧，缺乏创新和新意。这导

致公众对宣传内容产生疲劳，难以引起持续关注和兴趣。

在当今信息爆炸的时代，如何赋予宣传内容新颖性和吸

引力成为了需要解决的问题。同时，部分地方红色法治

文化宣传更多局限于传统媒体或特定平台，缺乏多样化

的传播渠道和形式。在移动互联网时代，信息传播已经

呈现多元化和碎片化的趋势，如果仍然停留在传统的宣

传渠道上，就会错失许多宣传机会，影响宣传效果的覆

盖面和深度。

4 红色法治文化宣传困境破解路径

4.1 构建新兴媒体宣传网络

面对目前网络宣传真阵地薄弱地问题，核心在于结

合不同平台特性，定制相关宣传内容。以新华社开展的

法治栏目”拍案“为例，该栏目面向社会大众尤其是青

年群体，邀请在青年群体中的知名教授罗翔对相关案件

进行深度剖析，同时也邀请拍摄过法治相关电视剧的明

星做客，吸引流量，以此突破当下年龄代沟，达到良好

的法治文化宣传效果。在该节目对于案件的选取上，更

注重选择社会热点问题，抓住普法的目的在于广泛而不

在于精研，通过立场鲜明的表达，精彩的案件叙述模式，

引起社会大众的兴趣，达到良好的普法效果。

基于此类法治文化宣传经验，红色法治文化宣传可

以在在微博、抖音、B站等核心平台建立官方账号，根

据平台特性定制内容。例如，抖音主打“红色法治文物

故事”、“一分钟法治史话”等短平快内容；B站可制
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作“苏区法制建设探秘”、“专家解读红色法治文献”

等中长视频，以此占据网络宣传阵地。

4.2 推动文化供给侧创新，扩大网络红色法治文化

受众群体

在占据网络宣传阵地之后，则需要进一步扩大受众

群体。当前互联网上存在大量优秀红色文化宣传案例。

如电视剧《觉醒年代》，该电视剧因其优秀的影视质量，

播放量尤为可观。不仅如此，该电视剧对于人物形象的

塑造极富特色，且其对于红色文化的诠释引起了广大群

众内心深处的共鸣，相关二次创作视频作品，文创作品

等进一步扩大了宣传力，同一时间对于相关人物生平介

绍类视频，历史纪实类视频等的播放量也同步上涨。该

电以精良的制作水准，符合时代特色的立意与价值观取

向以及生动形象的演员表现等为基础，通过寓教于乐的

模式促使人民反思历史、珍惜和平，传递正能量，进一

步宣传红色文化。

据此，通过优秀节目吸引流量，在准确把握大众风

向的同时引导大众风向，同时潜移默化的进行红色法治

文化宣传活动，并以此衍生出大量二次创作作品，达成

“热点—引流—宣传—二创—再引流—再宣传”的模式。

该模式不仅切合当下网络热点文化产品宣传方式，更能

长期保持活力，为红色法治文化宣传提供经久不衰的动

力。

4.3 深耕地方特色资源，打造地方文化品牌

红色法治文化应与地方文宣紧密结合，深耕地方特

色资源，紧贴人民群众生活，打造地方特色品牌。在地

方红色法治文化宣传中，景观建设型往往是一种常见且

有效的宣传模式。其核心在于，公共设施被人民群众频

繁接触，因此可以营造浓厚的法治氛围。通过研究《永

宁县闽宁镇原隆村法治宣传教育主题公园 贺兰山下小

康村·法治文化领风骚》，以及永宁县相关法治文化宣

传成果，永宁县将法治文化融入景观建设这一做法，贴

合当地实际，与乡村振兴战略等民生问题结合，打造出

了小镇特色。而在红色文化宣传方面，通过研究同样是

景观建设型为主地盐池县，以雕塑的形式生动形象的宣

传了红色法治故事，传承红色法治基因，为整个盐池县

的文化建设提供了不小的助力。景观建设作为一种简单

高效的文化宣传模式，正在红色法治文化宣传中发挥着

不可替代的作用。

综上，地方红色法治文化资源丰富，可挖掘性强。

通过地方公园，地方品牌打造等模式进行红色法治文化

宣传，不仅更贴近人民群众生活，还能进一步促进红色

法治文化发展。通过地方文化建设既能宣传旅游业，促

进当地经济发展，又能在互联网宣传的浪潮中设立自己

的锚点，以此为基础做好文化宣传竞争。

4 结语

在当今社会如何进一步扩大红色法治文化的宣传，

形成浓厚法治氛围，且反作用于法治建设是当下法律人

需要思考的问题。本文旨在通过对当下文化宣传困境进

行探讨，对优秀案例进行分析，提出红色法治文化宣传

的方式，形成复合型文化宣传模式，为社会主义法治建

设添砖加瓦。
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