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乡村振兴背景下跨境电商发展对农产品出口的影响
徐佩

湖南工商大学，湖南省长沙市，410205；

1 现状及问

摘要：在乡村振兴的背景下，跨境电商作为一种新型的贸易模式，近年来，跨境电商在乡村振兴中扮演着重要的

角色，对于促进农产品出口、推动农村经济发展具有积极意义。通过政策支持和行业发展，可以进一步激发跨境

电商的潜力，实现农产品出口的高质量发展，为我国乡村振兴注入新的动力和活力。
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题

1.1 乡村振兴背景下我国农产品跨境电商发展概

况

1.1.1 乡村振兴策略引领农产品跨境电商发展

在当今乡村振兴的背景下，农产品跨境电商迎来了

前所未有的发展机遇，它在农村经济转型中扮演着关键

角色，成为提升农产品质量和品牌国际影响力的驱动力。

政府在乡村振兴战略中明确规定了对农产品电商的支

持，通过降低进出口关税、设立跨境电商综合试验区等

政策，为农产品的国际化提供了便利通道。政府的政策

引导为农产品跨境电商提供了更加稳定的政策环境，激

发了农民和企业的积极性。农产品跨境电商平台的不断

壮大也为农村振兴提供了有效支持。各大电商平台纷纷

布局农村市场，推动了一系列农产品跨境电商项目。这

些平台通过整合产业链、优化物流体系，提高了农产品

进入国际市场的效率。农产品跨境电商平台成为乡村振

兴的有力工具，为农产品打开了更广阔的销售渠道。同

时，农产品跨境电商的技术升级为产业提质增效带来新

的机遇。并且随着大数据、人工智能等技术在农业领域

的应用，农产品生产和销售的信息化水平也在不断提高。

农产品通过电商平台对外销售，农民能够更好地了解市

场需求，并以此实现精准农业，提高农产品质量和品牌

国际竞争力。当下，随着农产品跨境电商助力中国农产

品“走出去”，越来越多的中国农产品通过跨境电商平

台进入国际市场，提高了中国农产品在国际上的知名度

和竞争力。有机农产品、绿色食品等在国际市场上备受

欢迎，为中国农业赢得了良好口碑。

但农产品跨境电商在农产品质量标准的国际对接、

物流配送的效率提升、农民电商素养的提升等方面还有

些问题。未来，我们需要进一步加强与国际市场的合作，

推动农产品质量标准国际化，提升农民对电商的认知度，

促使农产品跨境电商行业更好地服务于乡村振兴战略

的实施。

1.1.2农产品跨境电商行业整体发展态势

我国跨境电商行业是在全球数字化潮流的推动下

逐渐崛起的，经过多年的发展，已经成为中国外贸的新

引擎。专业的政策支持、持续的技术革新和日益增长的

市场需求共同促成了我国跨境电商行业的迅速崛起。政

府的积极政策为这一领域营造了有利的发展条件，一系

列鼓励措施相继出台，包括简化报关手续、提高退税率、

扩大跨境电商综合试验区等。这些政策的出台，大大降

低了跨境电商的进出口成本，提高了行业的竞争力。我

国跨境电商平台的崛起促使了行业的迅猛发展。阿里巴

巴的“天猫国际”、京东全球购、拼多多等一系列平台

的崛起，为中国商品提供了全球性的销售平台。这些平

台不仅提供了海量的商品选择，还通过强大的物流体系

和支付系统，为国际买家提供了便捷、安全的购物体验。

同时，我国跨境电商行业在技术上也取得了显著进展。

物联网、大数据、人工智能等技术的广泛应用，使得跨

境电商平台能够更精准地匹配商品和需求，提高了用户

体验。智能仓储、快速物流、支付技术等方面的不断创

新，为跨境电商提供了更高效的运营方式。在国际市场

上，我国跨境电商也取得了一定的成绩。中国商品在全

球范围内的知名度不断提高，出口商品涵盖了电子产品、

服装、家居用品等多个领域。我国跨境电商已经成为连

接中国制造和全球市场的桥梁，推动了我国外贸结构的

升级。

然而，我国跨境电商行业也面临一些挑战，包括国
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际贸易摩擦、物流效率、知识产权保护等问题。未来，

需要加强与国际市场的合作，优化跨境电商生态环境，

提高商品质量和品牌形象，以进一步巩固我国在全球跨

境电商市场的地位。

1.2 我国农产品跨境电商发展存在的问题

1.2.1 跨境电商专业化平台建设薄弱

日前，中国海关总署的统计显示，2023年我国的货

物贸易进出口总额达到 41.76 万亿元，同比增长0.2%。

其中，跨境电商的进出口总额为 2.38 万亿元，增长 15.

6%，显示出这一领域的强劲活力。在全球化背景下，跨

境电商作为一种新型贸易模式，取得了巨大成功。随着

市场竞争的日益激烈，跨境电商企业需要更专业化的平

台来应对多样化和复杂的市场需求。目前我国跨境电商

专业化平台建设仍然存在薄弱之处。如信息化水平不够，

专业化平台的数据服务和分析能力有待提升。在跨境电

商中，大量的数据流动和沉淀，包括商品信息、市场趋

势、用户行为等。建设专业化平台需要更先进的数据分

析技术和工具，以便企业更好地了解市场，制定精准的

决策和策略。目前，一些平台在数据分析方面的能力相

对较弱，影响了其为用户提供专业化服务的水平。另外，

跨境电商专业化平台在物流配送方面还存在瓶颈。跨境

电商涉及到国际物流环节，需要更专业、高效的国际物

流服务来保障商品的快速、安全运输。然而，一些平台

在国际物流网络和合作伙伴的建设上仍然薄弱，导致物

流环节的不稳定性，影响了商品的准时达到目的地。

1.2.2 农产品冷链物流配套设施不健全

随着生鲜食品、医药产品等对冷链物流的需求增加，

冷链物流成为保障货物质量和安全的重要环节。然而，

我国目前冷链物流配套设施存在不少不足之处，主要表

现在以下几个方面。第一，农产品冷链物流设施的技术

水平有限，这影响了货物在运输过程中的恒温、低温保

持状态。但是，一些物流企业在设备更新和升级上投入

不足，导致冷链物流设备水平不够先进，运输效率和货

物质量控制难以保障。第二，冷链车辆数量不足。冷链

车辆是冷链物流的关键环节，用于在不同环节中运输和

保持货物的低温状态。然而，我国冷链车辆的数量相对

不足，且一些冷链车辆的技术水平和运输能力有待提升。

第三，冷链物流的仓储设施短缺也是一个重要问题，因

为仓储环节对于保证货物的新鲜度和温度稳定性具有

决定性作用。然而，一些地区存在冷链物流仓库设施不

足，或者设施老化问题。这使得冷链物流企业在仓储环

节难以满足市场需求，影响了货物的保鲜效果。

1.2.3农产品知名品牌稀缺

我国是农业大国，农产品丰富多样，然而在农产品

品牌建设方面，相对知名的品牌却相对稀缺。这主要是

由于多年来农产品行业的传统经营模式、品牌建设投入

不足以及市场竞争激烈等原因造成的。这导致了在市场

上缺乏强有力的农产品品牌，农产品的知名度较低；农

产品市场竞争激烈，农民利益和企业利润相互制约。

2 跨境电商发展对农产品出口的影响分析

2.1 跨境电商对农产品出口的积极影响

（1）拓宽销售渠道。传统农业生产模式下，农产

品主要依赖于经销商、超市等线下销售平台，而这些渠

道往往受限。但随着电子商务的兴起，农产品在跨境电

商平台上有了更广阔的国际市场。通过这些平台，农产

品可以直接触达全球消费者，无需经过多层分销环节，

大大拓宽了销售渠道。这不仅为农产品寻找潜在的客户

和市场提供了便捷途径和机会，也提高了农产品的销售

量。

（2）提升附加值。随着消费者需求日益多样化，

单纯的农产品已经难以满足消费者的期待。利用跨境电

商平台，农产品能够更有效地塑造品牌，扩大其影响力，

从而提升其附加值。此外，电商平台为农户提供了更直

接、快捷的信息传递渠道，使他们能够更好地了解国际

市场趋势和消费者偏好。这种信息的获取和反馈机制有

助于农产品实现差异化定位，利用品牌溢价提高产品价

格，从而增加农民收入。

（3）降低贸易成本。传统国际贸易过程中手续繁

琐，中间环节众多，交易成本高。而跨境电商则提供了

直接、便捷且成本更低的交易途径，大幅降低了全球贸

易的操作成本，增强了农产品的市场竞争力。

2.2 跨境电商对农产品出口的消极影响

在当前全球化的浪潮中，跨境电商正逐渐成为农产

品走向国际市场的重要途径。它的兴起为农产品出口带

来了前所未有的开放性和便捷性，但同时也伴随着价格

波动、竞争加剧、产品同质化和风险管理不足等诸多挑

战。这些问题不仅影响了农民的经济效益，还可能阻碍

农产品的国际竞争力。首先，价格波动是一个不可忽视

的问题。由于跨境电商平台的开放性，农产品价格更容
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易受市场供求变化、国际贸易环境以及汇率变动的影响。

这种波动性使得农民很难准确预测市场趋势，从而难以

及时调整生产和销售策略。而且，随着竞争对手的增多

和价格战的白热化，一些农产品在电商平台上的价格会

出现不稳定甚至下降的情况，这直接关系到农民的收入

稳定性。其次，产品同质化问题日益凸显。在跨境电商

平台上，数以万计的农产品在同一平台上竞相展示，导

致产品之间缺乏差异性。这种现象严重影响了农产品的

品牌建设，并降低了它们在国际市场上的独特性和附加

值。当市场上充斥着大量相同的农产品时，农民和生产

企业往往无法通过提升产品附加值来获得更高的市场

份额和利润。最后，文化差异和合规问题也是农产品出

口面临的重要问题。不同国家的文化背景、语言习惯、

审美标准等差异可能会给农产品的推广和销售带来困

难。

3 跨境电商发展助力农产品出口的政策建议

3.1 企业层面

在乡村振兴的大背景下，跨境电商对农产品出口的

发展对企业层面具有深刻的影响。以下是从企业角度提

出的一些建议：企业可以充分利用跨境电商平台，扩大

产品销售渠道。通过在线销售，企业能够直接面向国际

市场，打破传统出口受限的地域和中间环节，实现产品

更广泛的覆盖。企业应积极借助电商平台的品牌推广和

营销功能，提高产品的曝光度和知名度。为了适应跨境

电商的快速发展，企业需升级其供应链管理，确保生产、

仓储和物流等流程的高效运作。借助数字化工具，企业

能提升供应链的透明度和追溯能力，以增强生产和配送

效能，满足全球市场的需求。同时，强化质量管控和实

行标准化生产是必要的，随着世界各国对产品的品质与

安全提出了更高的要求，所以企业必须对其进行严格的

质量控制，以保证其达到国际标准。强化规范化生产，

增强产品的稳定性与可追踪性，将有利于在世界范围内

赢得更多的认同。此外，打造品牌形象是企业在跨境电

商平台脱颖而出的关键。投入品牌建设和推广，提升产

品的价值和独特性，将有助于塑造强大的品牌形象，提

高产品在国际市场上的竞争力。

3.2 政府层面

在乡村振兴的大背景下，政府在跨境电商发展对农

产品出口方面起到了至关重要的引领和支持作用。以下

是从政府层面提出的一些建议：政府应制定更加有利于

乡村农产品出口的政策。这包括简化出口手续、降低关

税、提供财政支持等方面的政策。通过减少贸易壁垒，

政府可以创造更为宽松的环境，促进乡村农产品更好地

融入国际市场。政府可以建立健全的财政扶持体系，鼓

励和支持乡村农产品企业参与跨境电商。通过提供财政

补贴、创业基金等方式，激发企业的创新活力，降低其

在跨境电商发展中的经济压力，推动农产品出口的规模

和质量提升。政府应加强农业出口标准的监督与管理。

建立完善的品质检验与认证制度，保证与国际接轨的农

产品出口。提升产品品质，提升产品的国际竞争能力，

促进消费者对乡土农产品的信赖。与此同时，政府应积

极推进电商平台与农业企业的合作，为政府和企业之间

架起一座桥梁。建立一个特殊的协调组织或者平台，促

进信息共享与协作，帮助企业解决电子商务发展过程中

所面临的困难，从而使农村的农产品能够更好地走向世

界。

4 结论

乡村振兴背景下跨境电商的发展对农产品出口带

来了巨大的机遇。通过扩大市场覆盖、多元化渠道、信

息优化和创新升级，跨境电商为农产品提供了更加有利

的发展环境，有望推动农产品在国际市场上实现更好的

表现。在未来，农业生产者、政府和企业应共同努力，

继续深化合作，推动乡村农产品在全球范围内取得更大

的成功。
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