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苏州洞庭山碧螺春茶产业发展现状与优化策略研究
孙昱淇

扬州大学，江苏扬州，225009；

摘要：苏州洞庭山碧螺春作为中国十大名茶之一，承载着深厚的历史文化底蕴，在茶叶市场久负盛名。本文聚焦

于洞庭山碧螺春茶产业，全面剖析其发展现状，包括茶园生态环境、茶叶种植与采摘、加工工艺、品牌建设以及

市场营销等方面。通过深入调研，揭示产业当前面临的诸如茶园生态压力、传统工艺传承困境、品牌影响力拓展

受限、市场竞争加剧等问题，并针对性地提出优化茶园管理、创新加工技术、强化品牌塑造、拓展多元营销渠道

等策略，旨在推动苏州洞庭山碧螺春茶产业持续、健康、蓬勃发展，提升其在国内外茶叶市场的综合竞争力，让

这一传统名茶焕发出新的生机与活力。
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引言

茶叶作为中国传统的饮品，不仅具有经济价值，更

蕴含着丰富的文化内涵。苏州洞庭山碧螺春茶以其独特

的花果香、鲜嫩的口感以及精湛的制作工艺，在众多名

茶中独树一帜。历经数百年的传承与发展，洞庭山碧螺

春茶产业已成为苏州地区农业经济的重要支柱之一，关

乎当地茶农生计、农村发展与文化传承。然而，在全球

化、市场化以及消费需求快速变化的当下，该产业面临

着一系列机遇与挑战，深入研究其发展现状并探寻优化

路径具有重要的现实意义。

1 苏州洞庭山碧螺春茶产业发展现状

1.1 茶园生态环境

洞庭山位于太湖之滨，独特的亚热带季风气候与湖

岛地理环境造就了温润潮湿、云雾缭绕的茶园小气候。

这里山峦起伏，土壤肥沃，富含多种矿物质，为碧螺春

茶树生长提供了得天独厚的自然条件。茶园多分布在山

坡、山谷等地，与果树间作是其一大特色，茶树与枇杷、

杨梅、柑橘等果树错落相间，形成了独特的生态系统，

既有利于茶树病虫害防治，又赋予茶叶独特的花果香气。

1.2 茶叶种植与采摘

目前，洞庭山碧螺春茶树品种以当地群体种为主，

该品种适应性强，芽叶肥壮，内含物丰富，是制作优质

碧螺春茶的基础。茶农们凭借世代相传的经验，精心呵

护茶树，在茶园管理上注重施肥、修剪等环节，以保证

茶树的健康生长。碧螺春采摘要求极为严格，一般在每

年的春分至谷雨期间，选取芽叶初展、一芽一叶或一芽

二叶初展的鲜嫩芽叶，且采摘时间多集中在清晨，此时

芽叶含水量高、香气物质含量最为丰富，采摘后的茶叶

需迅速送往下游工序，确保品质不受影响。

1.3 加工工艺

洞庭山碧螺春传统加工工艺精湛复杂，历经杀青、

揉捻、搓团显毫、烘干等多道工序。杀青环节要求锅温

较高，通过高温迅速钝化茶叶中的酶活性，锁住茶叶的

鲜绿与香气；揉捻工序则使茶叶细胞破碎，茶汁渗出，

初步形成茶叶的条索状；搓团显毫最为关键，茶工双手

在锅中巧妙揉搓，使茶叶茸毛尽显，形成碧螺春独特的

外观与毫香；烘干阶段进一步去除茶叶水分，稳定茶叶

品质。整个加工过程全凭茶工的手工技艺与经验把控，

对工艺传承人的要求极高。

1.4 品牌建设

“洞庭山碧螺春”已获得地理标志保护产品称号，

当地政府与企业高度重视品牌建设，通过举办茶文化节、

茶艺大赛等活动，宣传碧螺春茶文化，提升品牌知名度。

近年来，在包装设计上也融入了更多江南文化元素，使

产品更具辨识度与吸引力。一些龙头企业逐步崛起，整

合资源，推动品牌标准化、规模化发展，但总体而言，

品牌集中度仍有待提高，中小茶企品牌意识相对薄弱，

品牌协同效应尚未充分发挥。

1.5 市场营销

在销售渠道方面，洞庭山碧螺春主要依托本地茶叶

市场、专卖店以及电商平台进行销售。本地茶叶市场为

茶农、茶商提供了面对面交易的场所，交易活跃；专卖

店则分布在全国各地，便于消费者选购正宗产品；电商

平台的兴起为产业拓展了新的销售空间，越来越多的茶

企开启线上店铺，线上销售额逐年递增。然而，在市场

推广上，仍存在宣传力度不足、营销手段单一等问题，
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未能充分挖掘潜在消费群体，尤其在国际市场上的影响

力较为有限。

2 苏州洞庭山碧螺春茶产业面临的问题

2.1 茶园生态压力

随着周边地区工业化、城市化进程加快，洞庭山茶

园面临一定的生态污染威胁，如大气污染、水污染等，

可能影响茶叶品质。同时，茶园面积相对有限，长期高

强度种植导致土壤肥力下降，部分茶园出现病虫害增多

的现象，而传统的间作模式在现代规模化农业背景下，

管理难度加大，如何在保障产量的同时维护茶园生态平

衡成为一大挑战。

2.2 传统工艺传承困境

洞庭山碧螺春传统加工工艺依赖手工操作，工序繁

琐，学习难度大，周期长，愿意从事传统工艺学习的年

轻人越来越少，导致工艺传承后继乏人。加之现代工业

化生产冲击，部分茶企为追求效率，简化工艺步骤，使

得传统工艺精髓面临失传风险，这不仅影响碧螺春茶的

品质特色，也削弱了其文化底蕴。

2.3 品牌影响力拓展受限

尽管“洞庭山碧螺春”有较高的知名度，但品牌宣

传缺乏系统性、持续性，未能充分利用新媒体等多元化

渠道进行全方位推广。品牌保护力度有待加强，市场上

假冒伪劣产品时有出现，损害了消费者权益与品牌声誉。

此外，品牌内涵挖掘不够深入，与其他名茶相比，在文

化故事、品牌个性塑造上还有提升空间，难以在年轻消

费群体中形成强烈共鸣。

2.4 市场竞争加剧

国内茶叶市场蓬勃发展，各大名茶纷纷发力，在品

质提升、品牌营销等方面竞争激烈。碧螺春茶一方面面

临来自西湖龙井、黄山毛峰等同类绿茶的竞争压力，另

一方面，红茶、乌龙茶等其他茶类也分流了部分消费者。

国际市场上，中国茶叶整体份额较低，碧螺春茶出口面

临国外茶叶标准、消费习惯差异等诸多障碍，拓展国际

市场步履维艰。

3 苏州洞庭山碧螺春茶产业优化策略

3.1 优化茶园管理

3.1.1生态保护与修复

茶园周边环境质量直接关乎茶叶品质，需强化与环

保部门协同，高频次监测大气、水体，严控工厂废气废

水违规排放，净化茶园“呼吸”与“饮水”环境。积极

推广生态茶园模式，依地形科学规划茶垄走向、间距，

广植花草树木提升植被覆盖率。鼓励茶农轮作绿肥、间

种豆科作物，以天然养分滋养土壤，配合梯田修筑、生

态沟渠挖掘，最大程度减少水土流失，同时设立生态补

偿专项资金，依保护成效给予茶农奖励。

3.1.2科学种植技术应用

紧跟农业科技前沿，引入如精准灌溉、智能施肥的

高科技系统。借助传感器实时感知土壤墒情、茶树养分

需求，在关键生长节点精准补水、供肥，避免资源浪费。

摒弃传统高毒农药，大力推行绿色防控手段。在茶园布

放害虫天敌，以虫治虫；悬挂黄板，利用害虫趋色特性

诱捕，全方位保障茶叶无农药残留，助力产出高品质有

机碧螺春。

3.2 创新加工技术

3.2.1传统工艺与现代科技融合

洞庭山碧螺春传统工艺是精髓所在，必须坚守。在

此基础上，巧妙融入现代科技力量，革新制茶流程。数

控杀青机宛如智能大厨，依据茶叶品种、采摘时令精准

调控锅温与杀青时长，确保酶活性瞬间精准灭活，锁住

鲜香。科研团队联合企业研发模拟手工机械，模拟茶工

揉捻、搓团手法，既降低人力成本、提升效率，又能凭

借精细参数设定保障茶叶外形、香气、滋味与传统手工

无异。

3.2.2加工工艺标准化研究

产业升级离不开标准化引领。由科研院校、行业资

深专家携手龙头企业，组建专业标准制定团队。深入剖

析碧螺春各加工环节，从鲜叶筛选标准、杀青火候、揉

捻力度到搓团显毫手法、烘干温度与时长，逐一量化技

术参数，明确质量判定准则与操作规范细则。借助培训

基地示范实操，引导中小茶企对标生产，全面提升产业

加工精度与稳定性，为稳定产品品质筑牢根基。

3.3 强化品牌塑造

3.3.1品牌宣传创新

在新媒体蓬勃发展的当下，抓住抖音、微博、小红

书等流量风口至关重要。精心策划制作系列茶文化短视

频，邀请资深茶人、当地茶农出镜，生动讲述碧螺春起

源于康熙南巡时赐名的传奇故事，展示手工制茶七十二

道工序的精妙，科普如何品鉴一杯正宗碧螺春。举办线

上茶文化活动时，网络茶艺直播邀请观众实时互动，碧

螺春品鉴大赛设置丰厚奖品吸引爱好者参与。同时，借

助电视广告、报纸专题等传统媒体，构建全方位传播矩

阵，大幅提升品牌曝光。

3.3.2品牌保护强化

市场乱象是品牌发展的“毒瘤”，必须坚决铲除。

联合工商、质检等强力部门，常态化巡查市场，对假冒
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伪劣碧螺春从生产源头到销售终端进行精准打击。建立

线上线下一体化维权机制，线上设举报专区，线下设投

诉热线，确保消费者诉求快速响应。进一步完善地理标

志产品保护细则，严格审核品牌使用许可申请，只有茶

园位置、茶叶品质等全方位符合标准的产品，才可贴上

“洞庭山碧螺春”金字招牌，捍卫品牌信誉。

3.3.3品牌内涵挖掘

碧螺春承载的文化宝藏深厚无比，要深入探寻。将

江南水乡的温婉、洞庭山的灵秀与茶文化的雅致完美融

合，塑造独特品牌文化个性。开发衍生产品时，推出精

美的茶文化书籍，详述碧螺春千年传承；定制苏绣、青

花瓷材质的茶具，彰显江南韵味；打造包含茶叶、茶点、

茶艺工具的茶礼套装，让消费者收获丰富文化体验，从

心底认同品牌，提升忠诚度。

3.4 拓展多元营销渠道

3.4.1线上线下融合营销

线上电商平台是当下销售主战场，要精耕细作。优

化店铺页面，采用清新雅致的江南风格设计，加载高清

茶叶图片与生动视频，提升用户浏览体验。运用 SEO

技术，让搜索“碧螺春”的用户优先看到自家店铺；投

放社交媒体广告，精准触达目标客户。线下巩固专卖店、

茶叶市场根基，拓展超市专柜，让消费者便捷选购；与

茶楼、酒店合作，举办茶艺表演吸引顾客，打造茶主题

客房，提供沉浸式体验，实现线上线下无缝对接。

3.4.2定制化营销

满足多元需求才能拓宽市场版图。针对企业客户，

定制印刻企业 logo 的高档商务茶礼，用于商务馈赠、

员工福利；为高端品鉴客打造限量版、年份珍藏茶，附

权威品鉴证书，彰显尊贵。关注年轻群体，推出时尚便

携的袋泡茶，适配快节奏生活；开发冷泡茶，迎合夏日

消暑需求，以定制化服务解锁新消费群体。

3.4.3国际市场拓展

进军国际舞台，需精准发力。深入研究欧美、日韩

等国际茶叶市场偏好，适度调整碧螺春茶形、口味，采

用简约时尚国际范包装。积极参加国际茶叶展会，如德

国科隆国际食品展，搭建独具江南特色展位，展示碧螺

春茶艺；加强与国外经销商、贸易商合作，借船出海，

逐步提升国际知名度与美誉度。

4 优化策略实施后的效果评估与监测

4.1 茶园生态指标监测

定期检测茶园土壤肥力、水质、空气质量等生态指

标，对比优化策略实施前后变化情况，评估生态保护与

修复措施的成效。监测病虫害发生频率与防治效果，判

断绿色防控技术是否有效降低病虫害危害，确保茶园生

态系统健康稳定。

4.2 茶叶品质评估

通过专业品鉴人员对碧螺春茶外形、香气、滋味、

汤色、叶底等品质指标进行打分，对比优化前后茶叶品

质提升幅度。分析茶叶内含物成分变化，利用高效液相

色谱等技术检测茶多酚、氨基酸、咖啡碱等含量，从化

学成分角度验证加工技术创新对品质的影响。

4.3 品牌知名度与市场份额监测

借助市场调研机构，定期调查洞庭山碧螺春品牌知

名度、美誉度在目标消费群体中的变化，分析品牌宣传

与塑造策略的效果。统计线上线下销售数据，跟踪市场

份额变化，评估营销渠道拓展与优化策略是否有效促进

产品销售，了解产业在国内、国际市场的竞争态势。

4.4 茶农与企业经济效益分析

收集茶农茶叶销售收入、生产成本等数据，计算茶

农收益变化情况，评估优化策略对茶农生计的影响。分

析企业销售额、利润、资产负债率等财务指标，判断企

业经营状况改善程度，确保产业优化发展带来整体经济

效益提升，实现可持续发展。

5 结论

苏州洞庭山碧螺春茶产业拥有得天独厚的自然条

件与深厚的历史文化底蕴，是中国茶产业的瑰宝。然而，

面对当前诸多挑战，通过实施优化茶园管理、创新加工

技术、强化品牌塑造、拓展多元营销渠道等策略，有望

化解困境，实现产业升级。持续的效果评估与监测将保

障策略落地生效，推动洞庭山碧螺春茶产业在传承中创

新，在竞争中突围，不仅让这一古老名茶在国内市场绽

放光芒，更助力其迈向国际舞台，为全球消费者带去独

特的中国茶味与茶文化体验，开创苏州洞庭山碧螺春茶

产业发展的崭新未来。
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